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DEFINIZIONI

Il presente Regolamento disciplina l'installaziahedle seguenti tipologie di impianti pubblicitari
permanenti e temporanei e le Pubbliche Affissioni:

Mezzi pubblicitari

Termine generico per ricomprendere tutti gli elethémerenti la pubblicita di cui al Decreto
Legislativo 15 novembre 1993, n°507 e, in genegni oampianto, manufatto o cosa materiale
mediante il quale la pubblicita e effettuata.

Preinsegna

Scritta in caratteri alfanumerici, completata decéia di orientamento, ed eventualmente da simboli
e da marchi, realizzata su manufatto bifaccialeidemiensionale, utilizzabile su una sola o su
entrambe le facce, supportata da una idonea stautitsostegno, finalizzata alla pubblicizzazione
direzionale della sede dove si eserciti una detetaiattivita ed installata in modo da facilitdre i
reperimento della sede stessa e comunque nel rdggikm. La preinsegna ha forma rettangolare e
dimensioni contenute entro i limiti inferiori dirht x 0,20 m. e superiori di 1,50 m. x 0,30 m. E
ammesso I'abbinamento, sulla stessa strutturastegao, di un numero max. di sei preinsegne per
ogni senso di marcia, a condizione che le stedsiam uguali dimensioni.

Cartello

Manufatto bidimensionale, rigido o flessibile, monobifacciale, piano, concavo e/o convesso,
supportato da un’idonea struttura di sostegno embrato a terra o collocato pareti di edifici,

recinzioni ecc., con una sola o entrambe le faradiZzate alla diffusione di messaggi pubblicitari

0 propagandistici, sia direttamente sia tramiteragoposizione di altri elementi, quali manifesti,

adesivi, ecc. Rientrano nella fattispecie anchg glit impianti a messaggio variabile che usino
dispositivi elettrici o elettromeccanici diversi ideartelli a messaggio mobile. Tali impianti

veicolano 3 o piu messaggi alternativamente peungrlelle 2 facce attraverso rotazione verticale
o0 orizzontale di elementi metallici, plastici ecc..

Manifesto

L’elemento bidimensionale realizzato in qualsiasateniale, privo di rigidezza, finalizzato alla
diffusione di messaggi pubblicitari o propagandistiaffisso su apposita tabella, su strutture
murarie o altri supporti

Striscione, stendardo o gonfalone e locandina

Elemento bidimensionale realizzato in materialguhilsiasi natura, privo di rigidezza, mancante di
una superficie di appoggio o comunque non aderaidestessa. Lo striscione puo essere mono o
bifacciale, € collocato trasversalmente alla s&x@elale, sopra di essa ed in posizione ortogorale a
senso di marcia del traffico veicolare .Lo stendandgonfalone &€ mono facciale ed é collocato di
norma, su apposto palo, laterale alla sede stradialsolo o in coppia. La locandina, definita anche
“cavalletto”, “capretta” o “gobbo”, se posizionasal terreno, puo essere bifacciale e realizzata
anche in materiale rigido.

Telone

Manufatto rigido o flessibile, mono facciale, firzalato alla diffusione di messaggi pubblicitari,
installato su ponteggi ad uso dei cantieri editiipperiodo di loro permanenza o sua frazione.

Segno orizzontale reclamistico
Riproduzione, sulla superficie stradale, con pelécadesive, di scritte in caratteri alfanumertti,
simboli e di marchi, finalizzata alla diffusionerdiessaggi pubblicitari o propagandistici.

Impianto pubblicitario di servizio

Qualunque manufatto avente, quale scopo primamogservizio di pubblica utilita nell'ambito
dell'arredo urbano e stradale (fermate dell’autplpensiline, transenne parapedonali, cestini,
panchine, orologi o simili) recante uno spazio pigitario.



Appartiene a questa fattispecie il Cartello topoastico che riporta, su ogni sua faccia, la pianta
della citta con cornice di messaggi pubblicitaliPGIP del Comune di Castrignano del Capo
consente l'installazione dei seguenti impianti didifari di servizio:

a) Cartelli toponomastici;

b) Pensiline bus;

c) Arredi urbani.

Cartello a messaggio mobile

Pannello o altra analoga struttura caratterizzattirdpiego di diodi luminosi, lampadine o simili
mediante controllo elettronico, elettromeccaniomomunque programmato in modo da garantire la
variabilita del messaggio o la sua visione in foringermittente, lampeggiante o similare.
Appartengono a questo tipo anche gli schermi tedayisingoli o raggruppati in pannelli, che
concorrono alla trasmissione di un unico messaggieerie di messaggi pubblicitari, anche
attraverso l'uso della programmazione computer&zasso puo essere mono o plurifacciale.

Sorgente luminosa

Qualsiasi corpo illuminante o insieme di corpi niwmanti che, diffondendo luce in modo
puntiforme o lineare o planare, illumina aree, fatdii, monumenti, manufatti di qualsiasi natura
ed emergenze naturali.

Pubblicita fonica
La diffusione di messaggi pubblicitari con qualsia®ezzo acus tico, fisso 0 mobile, percepibile
dalla strada.

Stendardo porta manifesti o plancia:struttura autoportante mono o bifacciale costitdagpali in
acciaio, infissi nel terreno, a sostegno di pamnpelh materiale resistente, adatto per esporre
manifesti di varie dimensioni tramite affissione peollaggio;

Pannello a Muro: struttura monofacciale non autoportante, di norrostiwita da cornice in
acciaio, che contiene un pannello di materialesteste, monofacciale, adatto per esporre manifesti
di varie dimensioni tramite affissione per incoligg | pannelli a muro necessitano di supporto in
muratura al quale siano saldamente ancorati. Queegtianti sono anche collocati in gruppi
omogenei contenenti pannelli di identiche dimenision

Poster: pannello mono o bifacciale della particolare dimems di m. 6x3, saldamente ancorato a
muratura, oppure a struttura appositamente re#dizex questo servizio.

Vetrinetta: struttura autoportante, costituita da pali in acciafissi nel terreno, a sostegno di
elemento scatolare prevalentemente metallico, nmbidfacciale, dotato di uno o piu sportelli a
vetro o materiale plastico per ogni lato, adatto geporre, in vano chiuso e visibile dall’esterno,
manifesti di varie dimensioni e locandine tramiffégsaione con nastri adesivi, puntine ecc.

Impianto di pubblicita o propaganda: qualunque manufatto finalizzato alla pubblicitéala
propaganda sia di prodotti che di attivita e nodiviuabile secondo definizioni precedenti, ne'
come insegna di esercizio, ne' come preinsegna@ong cartello, ne' come striscione, locandina o
stendardo, ne' come segno orizzontale reclamisiegaome impianto pubblicitario di servizio. Puo
essere luminoso sia per la luce propria che peickindiretta.

DISPOSIZIONI GENERALI

Art. 1 - Oggetto del Regolamento

1. La prima e la terza parte del presente Regolandistiplinano, secondo principi di razionalita,
funzionalita e sicurezza della circolazione veioglda collocazione dei mezzi pubblicitari sul
territorio del Comune di Ardore nel rispetto dgdieescrizioni e dei vincoli imposti dalle norme
generali in materia di sicurezza, e prende il nainBiano Generale degli Impianti pubblicitari
(P.G.I.P.) . La seconda e la quarta parte del pteseegolamento disciplinano, sul territorio del
Comune di Ardore, l'applicazione dell'imposta comailen sulla pubblicita e del diritto delle



pubbliche affissioni di cui al Capo | del Decretedislativo 15 novembre 1993, n° 507. La
quinta e sesta parte riguardano le disposiziomcementi il controllo e le sanzioni
relativamente al P.G.I.P. e le pubbliche affissioni

2. Agli effetti del presente Regolamento, per “impbsddiritto” si intende I'imposta comunale
sulla pubblicita e per “Piano” si intende il Pia@enerale degli Impianti.

Art. 2 - Classificazione del Comune

1. Ai fini dellapplicazione dellimposta e del dir@tdi cui al presente Regolamento, ai sensi
dell’art. 2 del D.Lgs. 507/1993 ed in base ai daflla popolazione dell'istituto nazionale di
statistica, il Comune di Ardore appartiene alkssk V, contando 4.794 abitanti

Art. 3 - Gestione del Servizio

La gestione del servizio di accertamento e riscogsdell'imposta sulla pubblicita e del diritto Isul
pubbliche affissioni & effettuata dal Comune innfardiretta mediante il Servizio Pubblicita e
Affissioni o nelle forme previste dalla normativigente.

Art. 4 - Presupposto dell'imposta

1. La diffusione di messaggi pubblicitari effettuatdraverso forme di comunicazione visive 0
acustiche, diverse da quelle assoggettate alodgitle pubbliche affissioni, in luoghi pubblici o
aperti al pubblico o comunque da tali luoghi peiloiég € assoggettata all'imposta sulla
pubblicita prevista dal presente regolamento.

2. Per luoghi pubblici si intendono le vie, le piazizgiardini pubblici e le aree comunque aperte al
pubblico passaggio o a cui chiunque pud accederegimi momento senza limitazioni o
condizioni; per luoghi aperti al pubblico si intem i locali e le aree che siano destinati a
spettacoli pubblici, a pubblici esercizi, ad ativcommerciali o ai quali chiunque puo accedere
soltanto in certi momenti o adempiendo a specw@iidizioni poste da chi nel luogo medesimo
eserciti un diritto o una podesta.

3. Ai fini dell'imposizione si considerano rilevantimessaggi diffusi nell'esercizio di un'attivita
economica allo scopo di promuovere la domanda i loe servizi, ovvero a migliorare
l'immagine del soggetto pubblicizzato.

4. Per una piu puntuale definizione di luogo pubbl@aaperto al pubblico € necessario fare
riferimento alle disposizioni vigenti in materia ticenze ed autorizzazioni da parte delle
autorita di pubblica sicurezza.

5. 1l “Circolo Privato” e configurabile come luogo ap® al pubblico, dovendo intendersi come
tale, anche un ambiente privato la cui accessibdliesclusa alla generalita delle persone ma é
consentita ad una determinata categoria di avetitod

6. L'imposta si applica ,altresi, agli impianti affienistici recanti pubblicita effettuata mediante
affissioni dirette, anche per conto altrui, di nfasti o simili di cui al comma 3 dell’art. 12 del
decreto Legislativo 15.11. 1993 n. 507 e s.m.

7. Non costituisce presupposto d’imposta l'indicaziodel luogo ove si svolge l'evento
pubblicizzato, a condizione che sia scritto coredesimi caratteri del testo e che non sia messo
in risalto in modo da generare pubblicita indiretta

8. Sono in ogni caso soggetti ad imposta i “segnaliindiicazione” di cui all’art. 134 del
Regolamento di Attuazione del C.d.S. 2

Art. 5 - Soggetto Passivo

1. Il soggetto passivo tenuto al pagamento dell'imgasila pubblicita, in via principale, e colui
che dispone a qualsiasi titolo del mezzo attraviéigoale il messaggio pubblicitario & diffuso

2. E’ solidalmente obbligato al pagamento dell'impastii che produce o vende i beni o fornisce
i servizi oggetto della pubblicia.

3. Il titolare del mezzo pubblicitario € tenuto a redtere il titolo abilitativo nei casi previsti,
all'obbligo della dichiarazione iniziale della puigita, delle variazioni della stessa ed al
pagamento dell'imposta. Allo stesso e notificawdhtuale avviso di accertamento e di rettifica

! Risoluzione Ministeriale Finanze del 05.06.1995 n. 146/E
2 Corte di Cassazione — sezione V" del 03.09. 2004 n. 17852



e nei suoi confronti sono effettuate le azioni lperiscossione coattiva dell'imposta, accessori e
spese.

Nel caso in cui non sia possibile individuare tiblewre del mezzo pubblicitario, installato senza
autorizzazione, oppure la riscossione abbia avat eéegativo, il Funzionario responsabile
notifica I‘avviso di accertamento, di rettifica @ idvito al pagamento, al soggetto di cui al
comma 2.

Sono soggetti passivi del diritto sulle Pubblichi@ssioni coloro che richiedono il servizio e, in
solido, coloro nell'interesse dei quali il servistesso € richiesto e reso.

PARTE |

PIANO GENERALE DEGLI IMPIANTI PUBBLICITARI (P.G.I.LP )

Art. 6 - Ambito di applicazione del P.G.I.P.

1.

Il Regolamento si applica all'installazione tempwa e permanente degli impianti pubblicitari

siano essi pubblici o privati, su aree pubblichprivate su tutto il territorio del Comune di

Ardore.

Il Piano Generale degli Impianti Pubblicitari (P.8.) non si applica:

a) ai segnali turistici e di territorio;

b) alla pubblicita effettuata su mezzi di trasportdlettvo, compresi il servizio di linea ed i
bus-navetta, o con aeromobili e palloni frenati;

c) alla pubblicita all’interno di luoghi aperti al poblico, se non visibile dalla strada;

d) ai cartelli segnalanti la sponsorizzazione dell@izeazione delle opere pubbliche o della
manutenzione di aree verdi pubbliche.

e) alle insegne di esercizio e alla pubblicita effetéuda persone circolanti con cartelli.

Art. 7 - Limitazioni e divieti

1.

© oo N

Gli impianti pubblicitari devono avere una sagoregalare che in ogni caso non puo essere
qguella di triangolo o disco e in ogni caso non dgeaerare confusione con la segnaletica
stradale.

L’'uso del colore rosso o di particolari abbinamemtmatici non deve generare confusione con
la segnaletica stradale; € inoltre da evitare ¢heplore utilizzato per i mezzi pubblicitari
costituisca sfondo per i segnali causandone urraagparcettibilita.

E’ vietata I'installazione di impianti con luce @rmittente.

La collocazione di impianti pubblicitari nei luogtsottoposti a vincolo paesaggistico —
ambientale e nei luoghi di interesse storico acbsbd in prossimita di essi, € subordinata
allacquisizione dell’Autorizzazione paesaggistica

Gli impianti posti sui marciapiedi devono garantirepassaggio libero per i pedoni di larghezza
paria 1,5 m.

Gli impianti posti in aderenza a muro devono esgargzionati in modo da risultare il piu
vicino possibile al muro stesso fatte salve leastg@ tecnico costruttive.

E’ vietato utilizzare strutture provvisorie per irapti pubblicitari a carattere permanente.

E’ vietato inserire su qualsiasi tipologia di impiigoubblicitari frecce e/o immagini similari.

Per quanto non espressamente previsto valgoncspmsizioni del Codice della Strada e del
Regolamento attuatio

Art. 8 - Limitazioni per motivi di viabilita
1) L'installazione dei mezzi pubblicitari deve centire sempre la perfetta visibilita, nel senso di

marcia, di semafori, incroci, segnali stradali déripolo ed attraversamenti pedonali. In
particolare, a norma del Codice della StPadlaietata 'installazione di mezzi pubblicitari:
a. in corrispondenza di intersezioni;

® Decreto legislativo 42/04
* Decreto legislativo 30 Aprile 1992 n. 265 e s.m.i. — DPR 16 dicembre 1992 n. 495 e s.m. i
® Art 51, comma 3 Decreto legislativo 30 Aprile 1992 n. 285 e s.m.i.



b. lungo le curve nell'area compresa tra la curvasatesla corda interna tracciata tra i due

punti di tangenza,

in corrispondenza di cunette o dossi segnalati;

sui cavalcavia o loro rampe, sui parapetti stradali ponti e sottoponti non ferroviari;

e. sulle barriere di sicurezza e sugli altri dispesikaterali di protezione e di seghalamento o
comunque in modo tale da pregiudicare la sicurdefia circolazione veicolare e pedonale;

f. sulle corsie esterne alle carreggiate e sullerptie di servizio delle strade che risultano
comprese tra carreggiate contigue;

g. sulle scarpate stradali sovrastanti la carreggiatierreni di qualsiasi natura e pendenza
superiore a 45 °.

oo

Art. 9 - Limitazioni per ubicazioni particolari
1. Non e consentito installare mezzi pubblicitari:
a. sugli edifici, compresi i tetti, e su elementi atettonici quali fregi, cornici, balaustre,
inferriate decorate caratterizzanti facciate dfieidianche in assenza di specifico vincolo;
b. sul muro di cinta dei cimiteri;
C. su aree destinate a verde pubblico e nei parchanirtad eccezione delle pubbliche
affissioni;
2. E’ vietata l'installazione dei segni orizzontaliclamistici sulla strada o sul marciapiede e
l'utilizzo di proiezioni luminose dirette ed indite, quali elementi di richiamo.
3. E’vietata l'utilizzazione di alberi o segnali diedi come supporto di mezzi pubblicitari.

Art. 10 - Ubicazione dei mezzi pubblicitari nelleagioni di servizio e nelle aree di parcheggio

1. Nelle stazioni di servizio e nelle aree di parcheggpssono essere collocati cartelli e mezzi
pubblicitari la cui superficie complessiva non supke5 (cinque)% delle aree occupate dalla
stazione di servizio e dalle aree di parcheggidrat¢asi di strade di tipo C e F, e I' 1 (uno)%
delle stesse aree se trattasi di strade di tipoBAceme classificate dall’art. 2 del Codice della
Strada, sempre che gli stessi non siano collocaigd il fronte stradale, lungo le corsie di
accelerazione e decelerazione o in corrisponderaecdssi.

2. Nelle stazioni di servizio e nelle aree di parchedgngo le strade di tipo D ed E, ferme
restando le norme relative all'installazione nentdeabitati, valgono le percentuali previste
rispettivamente per le strade di cui alla letteradCF come classificate dall'art. 2 del Codice
della Strada.

3. Nelle aree di parcheggio € ammessa, in eccedetea\gberfici pubblicitarie computate in
misura percentuale, la collocazione di altri mguadblicitari abbinati alla prestazione di servizi
per 'utenza della strada entro il limite di mejtiadrati 2 (due) per ogni servizio esistente nella
stazione.

Art. 11 - Zonizzazione del territorio comunale

Ai fini del presente Regolamento il territorio d@bmune di Ardore €& suddiviso nelle seguenti
zone:

a) Zona Categoria speciale

b) Zona Categoria normale

La collocazione di impianti pubblicitari, nei luagti interesse storico ed artistico od in prossamit
di essi, e subordinata all’approvazione da partia @@vrintendenza competente.

Art. 12- Classificazione degli impianti pubblicitar

1. Ai fini del presente Regolamento si definiscampianti pubblicitari i manufatti destinati a
supportare messaggi promozionali, comprese le dgel quali la pubblica affissione sia
commerciale che istituzionale, e la pubblicita ese

2. Gli impianti pubblicitari vengono classificati:i

a)lmpianti permanenti o fissi: sono tutti gli impianti pubblicitari per i quali siichiede
l'autorizzazione per la loro installazione per wripdo di tempo superiore a 90 giorni nell'arco di
un anno solare, anche non continuativi e fino aitmel. Essi sono costituiti da manufatti mono e
bifacciali saldamente ancorati a terra 0 a mur@ingegna, cartello, impianto pubblicitario di
servizio,cartello a messaggio variabile.



b)Impianti temporanei costituiti da manufatti mono o bifacciali instaillaul suolo pubblico o
privato per una durata limitata nel tempo e legdla durata della manifestazione o dell’evento.
Sono impianti temporanei: striscione, stendardmwofgjone, locandina, telone, segno orizzontale
reclamistico, impianto pubblicita e propagandadadtotem), teloni per ponteggi edili.

Art. 13 - Requisiti soggettivi

Soggetti legittimati ad ottenere il rilascio dedlutorizzazione ad installare impianti pubblicitdri
proprieta privata sono tutte le imprese registadite Camera di Commercio come Agenzia d’Affari
e/o pubblicitaria.

Art. 14 - Distanze

1. FUORI CENTRO ABITATO Il posizionamento di cartelli, e di altri mezzi golicitari fuori dei
centri abitati, ed entro i tratti di strade extt@ame per i quali, in considerazione di particolari
situazioni di carattere non transitorio, € impostolimite di velocita non superiore a 50 Km/h,e
autorizzato di norma,nel rispetto delle distanzenimeé fissate dall’articolo 51 comma 2 del
Regolamento di attuazione ed esecuzione del Coeit Strada.

2. ENTRO IL CENTRO ABITATO Il posizionamento di cartelli, e di altri mezzi phliitari
entro i centri abitati, ed entro i tratti di stragraurbane per i quali, in considerazione diipaldri
situazioni di carattere non transitorio, € impostolimite di velocita non superiore a 50 km/h,e
autorizzato di norma, nel rispetto delle segueistatize minime:

a) All'interno dei centri urbani gli impianti pubbitari (cartelli) autorizzati devono essere co#ltic
almeno 30 m. prima e/o almeno 20 m. dépopianto semaforico (art 51 Reg. C.d.S co0.4° lett a-
b-c.) Questa misura riguarda tutti i casi in presedi semafori all'interno del centro urbano su
strade di scorrimento, di quartiere e locali;

b) Lungo le strade di scorrimento, di quartiereoeali, gli impianti pubblicitari devono essere
collocati almeno 25 m. prima e/o almeno 15 dopo le intersezioni, i segnali di pericolo e i
segnali di prescrizioné&;

c) Le distanze tra gli impianti pubblicitari (cdiee dagli altri impianti pubblicitari devono em®
per le strade di scorrimento, quartiere e locadildieno 15 m.;

d) Nel caso di impianti pubblicitari paralleli arsso di marcia, la distanza dai segnali di perieolo
dai segnali di prescrizione é ridotta a m. 5 (c&)ga condizione che gli impianti pubblicitari siano
collocati piu esternamente alla carreggiata rispatta linea di proiezione del segnale stradale, in
modo da non ostacolare la visibilita dello steesopmunque nel rispetto della distanza minima dal
margine della carreggiata;

e) Gli impianti pubblicitari paralleli fino alla gperficie di mg. 6 (sei) cadauno possono essere
collocati in modo attiguo per un max di n° 3 (tm@pianti pubblicitari consecutivi considerando la
distanza 15 da un altro impianto o gruppo di impjdatto salvo quanto disposto dall’art.23 c. 3 de
Titolo Il “Disposizioni di natura tecnica” del presste Regolamento;

f) Le preinsegne, per quanto riguarda le distar@esélgnali di pericolo e di prescrizione e da altri
impianti pubblicitari sono equiparate ai cartellirtlicazione, con esclusione delle rotatorie dedel
isole di traffico;

g) La distanza minima dal margine della carreggiatih m. 1.50, salvo diversa prescrizione e fatto
salvo quanto previsto dall’art. 7, comma 5 del pnés Regolamento. Qualora siano gia presenti su
banchine o marciapiedi strutture/manufatti/albstécoli collocati a meno di m.1,50 dal margine
della carreggiata, l'installazione di un impiant@@torizzabile ad una misura inferiore a m. 1,50,
previa verifica di non alterazione dello stato ldeighi in relazione al transito di pedoni e/o védiico

Le distanze previste dal presente articolo valganche nei confronti dei cartelli delle Pubbliche
Affissioni.

Nel caso in cui siano presenti strutture/manufaig impediscono di fatto il rispetto delle misure
stabilite si applica una franchigia del 10%.

Art. 15- -Validita autorizzazioni Impianti di publitita permanente

L’ autorizzazione per l'installazione degli impiapubblicitari permanentiha validita 3 anniedé
rinnovabile, previa presentazione dellistanza idnovo, salvo revoca di undelle parti o di
entrambe, da comunicare a mezzo raccomandata A/® 3hgiorni dallesscadenza della stessa.

® art 51 Reg c.d.s co 4 lett.a-b-c.



Art. 16 - Validita autorizzazioni impianti pubblitari temporanei

1. Le autorizzazioni per linstallazione degli irapti pubblicitari temporanei sono rilasciate
unicamente per la promozione pubblicitariardinifestazioni e spettacoliNel territorio comunale

e ammessa l'installazione complessivandissimo 20 impianti (?) mono o bifacciali. La riesta
dovra essere effettuatecara degli interessati e la pubblicita potra svdgana settimana prima e
fino al giorno successivo la manifestazione o spettacolo

2. Per gli impianti pubblicitari temporangi circhi e spettacoli viaggiantila pubblicitd € ammessa
nel periodo che va dal settimo giorno precedeintezid dell’ evento fino al termine dello stesso.

3. | teloni e gli altri mezzi pubblicitari da installare sui ponteggi durante i lavori edildii
immobili saranno autorizzati esclusivamente peeiiiodo di durata dei lavori. Le misure dei teloni
non potranno eccedere la superficie della facaalaponteggio. | messaggi potranno contenere
esclusivamente la pubblicita di servizi e prodettaltro effettivamente utilizzato all’interno del
cantiere e sul telone potra essere esposta I'inmeatg!l’edificio ristrutturato.

4. E’ ammessa l'installazione di impianti pubblit temporanei da parte di Associazioni di
volontariato ed organismi politici e/o sindacalidocasione di fiere, feste, e sagre e manifestazion
di carattere ricreativo e/o sociale . Essa potsa&reseffettuata nel periodo che va dal settimangior
precedente I'inizio dell’ evento fino al terminelldestesso.

Art. 17 - Pubblicita istituzionale

1. E’ ammessa linstallazione di impianti pubblitin occasione di eventi culturali, sportivi,

turistici ecc. organizzati dal Comune di Ardoneaoattre istituzioni pubbliche.

2. Gli impianti pubblicitari dovranno pubblicizzaevento a partire dal trentesimo giorno

precedente I'inizio e fino al termine dell’eventiesso. Il numero degli impianti sara determinato
dall’'ufficio comunale “Pubblicita e affissioni” ahomento del rilascio dell’autorizzazione.

Art. 18 - -Impianti soggetti a gara

L’Amministrazione comunale si riserva la facoltapdtovvedere all'espletamento di apposita gara
per lindividuazione del soggetto gestore della lgidita sui cestini porta rifiuti, impianti
pubblicitari di servizio, transenne parapedonakytalli toponomastica, preinsegne, impianti
pubblicita commerciale ed ogni altro arredo urbahtaggiudicatario dovra provvedere alla
manutenzione ordinaria e straordinaria degli imgian

Art. 19 - Pubblicita sui veicoli

1. La pubblicita luminosa, purché non intermitteataon realizzata mediante messaggi variabili &
ammessa unicamente sui veicoli adibiti al serviaii, quando circolino entro i centri abitati alle
seguenti condizioni:

a) che sia realizzata su un pannello rettangoléaeopbifacciale, saldamente ancorato sopra
I'abitacolo del veicolo e posto in posizione paiallal senso di marcia;

b) che disponga messaggi di immediata percezioaench impegnino particolarmente I'attenzione
dei conducenti di altri veicoli;

c) che sia resa luminosa solo nella fase di sadtaeicolo;

d) che il pannello abbia le dimensioni esternendi €5 x 35 e le dimensioni utili per I'esposizione
del messaggio pubblicitario di cm. 70 x 30;

e) che la superficie di esposizione sia realizzatanisura non inferiore ai 4/10 con un colore di
fondo neutro;

f) che siano esclusi i colori rosso, verde e gjallo

g) che l'intensita luminosa del pannello non sigesiore a 100 candele per metro quadrato.

2. L'apposizione sui veicoli di pubblicita non lumoga € consentita, salvo quanto previsto ai
successivi commi 3 e 4, se realizzata senza cegamgenze rispetto alla superficie del veicolo.
Sulle autovetture ad uso privato € consentita umérde I'apposizione del marchio e della ragione
sociale della ditta cui appartiene il veicolo, eritlimiti di cui al successivo comma 12.

3. La pubblicita non luminosa per conto terzi esagriita sui veicoli adibiti a trasporto di linedeal
seguenti condizioni:

a) che non sia realizzata mediante messaggi viyiabi

b) che non sia esposta sulla parte anteriore debioe



c) che sulle altre pareti del veicolo sia limitatke superfici distanti almeno 20 cm dai disposidiv
segnalazione visiva e di illuminazione e dalle haxg

d) che sia contenuta entro forme geometriche regola

e) che, se realizzata mediante pannelli aggiurgivistessi non sporgano di oltre 3 cm rispetta all
superficie sulla quale sono applicati.

4. La pubblicita non luminosa per conto terzi e smoriita sui veicoli adibiti al servizio taxi alle
seguenti condizioni:

a) che sia realizzata con pannello rettangolanmopiéfacciale, saldamente

ancorato al di sopra dell'abitacolo del veicolastp in posizione parallela al senso di marcia;

b) che il pannello abbia dimensioni esterne di ¢ix 35;

c) che non sia realizzata mediante messaggi vayiabi

d) mediante apposizione di pannelli interni al weosti sul vetro posteriore e che non costituisc
limitazione alla visibilita del conducente.

5. L'apposizione di scritte e messaggi pubbliciiiangenti € ammessa sui veicoli

unicamente alle seguenti condizioni:

a) che la pellicola utilizzata abbia caratteristich rifrangenza non superiori a quelle di classe 1

b) che la superficie della parte rifrangente nocupc piu di due terzi della fiancata

del veicolo e comunqgue non sia superiore a 3 rgaadrati;

c) che il colore bianco sia contenuto nella miswa superiore ad 1/6 della superficie;

d) che sia esposta unicamente sui fianchi del leeieodistanza non inferiore a cm. 70 dai
dispositivi di segnalazione visiva;

e) che non sia realizzato mediante messaggi variabi

6. In tutti i casi di cui ai commi precedenti lerige, i simboli e le combinazione dei colori non
devono generare confusione con i segnali stradalparticolare non devono avere:

a) forme di disco o di triangolo;

b) disegni confondibili con simboli segnaletici odgmentari di pericolo, obbligo, prescrizione o
indicazione;

c) colore rosso, salvo la riproduzione di marctpatatati nei limiti di 1/5 della superficie utiliata.

7. E'vietata qualunque forma di pubblicita lumin@s#&interno dei veicoli

8. Per la pubblicita visiva effettuata per contogsio o per conto terzi all'interno o all'esterrio d
veicoli in genere, di battelli, barche e simili, @so pubblico o privato, € dovuta l'imposta sulla
pubblicita in base alla superficie complessiva meizzi pubblicitari installati su ciascun veicolo,
nella misura e con le modalita previste dal commdell'art. 12 del Decreto Legislativo 15
novembre 1993, n.507.

9. Per la pubblicita effettuata all'esterno decw&isono dovute, qualora rientri nei limiti delagide
formato previsti dal comma 4 dell'art. 12 del Déarkegislativo 15 novembre 1993, n. 507, le
maggiorazioni fissate dal citato articolo.

10. Per i veicoli adibiti ad uso pubblico I'impostalovuta al comune che ha rilasciato la licenza
d'esercizio. Per i veicoli adibiti al servizio dinéa interurbana limposta dovuta nella misura del
cinquanta percento a ciascuno dei comuni cui laoire fine la corsa. Per i veicoli adibiti ad uso
privato I'imposta € dovuta al comune in cui il pretario del veicolo ha la sua residenza anagrafica
o la sede, risultante dal certificato di proprig¢h veicolo.

11. Per la pubblicita effettuata per conto promioveicoli di proprieta dell'impresa o adibiti a
trasporto per suo conto, I'imposta € dovuta peo @mtare al comune dove ha sede I'impresa stessa
0 qualsiasi altra dipendenza, ovvero al comune dovw® domiciliati i suoi agenti o0 mandatari che
alla data del 1 gennaio di ogni anno abbiano iazlohe detti veicoli.

12. Non e dovuta l'imposta per I'applicazione seicoli del marchio della ditta, della ragione
sociale e dell'indirizzo purché sia apposta non giitcdue volte e ciascuna iscrizione non sia
superiore al mezzo metro quadrato.



Art. 20 - Pubblicita mediante “Camion-Vel3

1. Qualsiasi forma pubblicitaria itinerante cheagvalga di veicoli adibiti all'uso speciale, di cui
all'art. 54, comma 1, lett. g) del D.Lgs. 285/9are 203, comma ll, lett. q) del D.P.R. n. 495/92,
deve essere svolta mantenendo una velocita di penza ed una guida tali da non provocare
intralci o limitazioni alla circolazione dei vei¢@d a quella dei pedoni.

2. Il limite massimo di sosta consentita con veipabblicitari denominati “vele” &li 48 ore

3. La sosta deve avvenire nel rispetto delle distgaroprie degli impianti permanenti e comunque
evitando di ostruire la visibilita di altri mezziupblicitari preesistenti comprese le Pubbliche
Affissioni (PP.AA.); la sosta deve essere prevemtiente autorizzata dall’Ufficio “Pubblicita” e
l'autorizzazione deve essere esposta al vetroiargatel veicolo con l'indicazione della targa ¢ de
tipo di veicolo in modo da rendere efficace il goflb da parte degli organi preposti.

4. E’ vietata tale forma di pubblicita attraver&dilizzo di ciclomotori o comunque di tutti i vest

non rientranti nelle categorie speciali previstgldartt. 200 e 203 del Reg. esecuz. del .d.S

5. All'accertamento delle violazioni ai divieti pisti dai precedenti commi fara seguito la
immediata rimozione del veicolo oppure la immediagertura della pubblicita abusiva, in modo
che sia privata di efficacia pubblicitaria.

6. Il Comando Polizia Municipale individua, con prm atto, le aree destinate alla sosta in
conformita al Codice della strada e Regolamentsdcuzione al Codice della Strada.

7. L’autorizzazione rilasciata ha validita annuats scadenza 31/12 e sara emessa a seguito di
presentazione in bollo di regolare domanda corgatée eventuale dichiarazione inizio attivita o
altra documentazione necessaria per legge.

Art. 21 - Pubblicita fonica

1. E' ammessa la pubblicita Fonica o Sonora, irgliall'aperto, ed € assoggettata a preventiva
autorizzazione dell’Amministrazione Comunale aiselel presente articolo.

2. La pubblicita fonica effettuata mediante autogkie consentita su tutto il territorio comunae

e soggetta al pagamento della relativa imposte &tcezione per i messaggi di pubblico interesse
disposti dall’autorita di pubblica sicurezza e &hdaco che puo altresi autorizzare la pubblicita
fonica ai candidati a cariche pubbliche per tuttempo della campagna elettorale con esonero dal
pagamento. L'intensita dei suoni emessi dal mez#fasd/o non deve superare la misura di 70
phon.

3. Sono individuate le seguenti tipologie di pubitdi Fonica o Sonora:

a) effettuata mediante impianti di amplificaziore diffusione fissi;

b) effettuata mediante impianti di amplificaziorie diffusione installati su natanti.

4. La pubblicita fonica di cui al presente articommmi 2 e 3 lett. a), puo essere

autorizzata e diffusa unicamente dalle ore 10.@0axk 12,30 e dalle ore 16 alle 19,30.

5. La domanda per la Autorizzazione alla effettoaeidi pubblicita sonora, deve essere presentata
all'Ufficio Protocollo del Comune di Ardore e indizata al Dirigente del Settore, compilata sul
modulo predisposto dall’'Ufficio Pubblicita dispoildanche sul sito web del Comune di Ardore .

7. La pubblicita fonica o sonora dovra essere teih nel rispetto dei limiti al rumore fissati dal
Decreto del Presidente del Consiglio dei Ministimarzo 1991 e della Legge Regionale . 3 del
2002

Art. 22 - Iscrizioni pubblicitarie su tende e capitime parasole

1. L'apposizione di scritte e messaggi pubbliciraritende e cappottine parasole & soggetta all’
autorizzazione prevista dal presente Regolamento.

2. L'istanza in bollo, indirizzata al Comune didare, deve essere corredata, dalla documentazione
prevista dall’ articolo 34 del presente Regolameataagli estremi del titolo edilizio relativo
all'installazione del manufatto, se previsto.

" Cfr. Art. 57 Reg. esec. Del C.d.S. “ L'apposizione sui veicoli di pubblicita non luminosa & consentita, salvo
guanto previsto ai commi 3 e 4, unicamente se non effettuata per conto terzi a titolo oneroso e se realizzata
con sporgenze non superiori a 3 cm. Rispetto alla superficie del veicolo sul quale sono applicate, fermi
restando i limiti di cui all'art. 61 del codice. Omissis...".

® Ministero dei trasporti Terrestri, cfr. Nota nr. 22309/8/3 del 7 marzo 2007.



Art. 23 - Pubblicita nelle edicole

1. Sui chioschi, la pubblicita di quotidiani pericicbd altro, € ammessa esclusivamente in aderenza
alle pareti interne o esterne, con divieto di ilst#gone in sopraelevazione agli stessi.

2. Fuori dal Centro Storico, i mezzi di pubblicita propaganda sono consentiti anche in
sopraelevazione dei chioschi.

3. L'esposizione provvisoria di locandine ed alinmanufatti di propaganda € consentita
esclusivamente nelle aree di proprieta e all'imteliquelle concesse in plateatico.

Art. 24 - Volantinaggio e distribuzione di oggetisa

1. In tutto il territorio comunale € vietata quakii forma pubblicitaria di tipo commerciale
effettuata mediante il lancio di volantini, fotafje, avvisi in genere e di oggettistica varia,
esercitata in forma ambulante, da punti fissi, Wl@mezzi in movimento e da aeromobili.

2. E’ consentita invece la distribuzione a manballocamento di volantini di tipo commerciale,
sui veicoli in sosta, purché di modeste dimensgriomunque, non superiori a quelle di un foglio
formato A4 e purché riportino il seguente messagtfer salvaguardare I'ambiente non gettate
guesto biglietto per terra. Usate gli appositi cemitori. Grazié. In entrambi i casi & comunque
necessario presentare apposita domanda di autionea

3. E' fatta eccezione per quanto previsto dalleneomn materia di propaganda elettorale e per la
distribuzione a mano dei volantini, nonché perallacamento dei medesimi sugli automezzi in
sosta, effettuata da gruppi politici e da assoaer@ztulturali, sociali 0 comunque senza finalita di
lucro, riportanti comunque il messaggio di cui alcdmma. Per tali fattispecie non € necessario
presentare domanda di autorizzazione.

4.E assolutamente vietata la distribuzione di nestiifi o altro materiale pubblicitario, nonché la
mera apposizione del materiale pubblicitario sucelein sosta, sulle vie Carducci nella marina di
Ardore e Piazza Umberto in Ardore Centro.

5.1 committente dovra indicare, all’atto della kii@razione, i nominativi delle persone impiegate
nella distribuzione, per ogni giorno o frazione.

6. E' consentita, previa presentazione della domatidautorizzazione, la pubblicita effettuata
mediante persone circolanti con cartelli.

Art. 25 - Striscioni trasversali

1. L'esposizione di striscioni trasversali € cotisnper la promozione pubblicitaria di
manifestazioni, spettacoli, iniziative commerciali.

2. La pubblicita effettuata mediante I'esposizidinguesti ultimi & vietata nell’area delimitata leal
seguenti vie, comprese le stesse: Via CarducciPd&coli, Via Manzoni e Ardore Centro tutto.

3. Il montaggio e l'esposizione dovranno avveninecondizioni di assoluta sicurezza per la
circolazione stradale ed in particolare nel pigspeatto dell’art. 51 del D.P.R. 16 dicembre 1992 n.
495 “Regolamento di esecuzione e di attuazione del NGodice della Strada

a) in sequenza rettilinea a distanza non infel@®® m. tra uno striscione e l'altro;

b) in numero non superiore a 5 mezzi recanti lesstenessaggio o per lo stesso periodo, anche se
con istanza avanzata da soggetti diversi,

c) ad una altezza base non inferiore a 5, 10 nsud#b.

4.1 Comune in caso di pubblica utilita o per motivincolumita pubblica o per motivate esigenze,
puo ordinare con comunicazione scritta I'asportagidelle strutture a cura e spese del richiedente,
in caso di urgente necessita vi provvedera direttda) con addebito successivo delle relative spese
al suddetto.

5.Le strutture di sostegno dovranno essere saldammealizzate e ancorate, tali da resistere alla
spinta del vento sia globalmente che nei singelnenti.

6.L’installazione degli striscioni e vietata corcaraggio, anche su uno dei punti di aggancio a:

a) alberi,

b) finestre o balconi,

c) impalcature o ponteggi dei cantieri edili,

d) inferiate,

e) pali della segnaletica stradale,

f) targhe varie.



7.Al richiedente spetta I'onere di verificare caogtanente il buono stato di conservazione degli
striscioni e delle relative strutture di sostegrai provvedere alla rimozione degli striscioni erle

24 ore successive alla scadenza dell'autorizzazione

8. La modifica di ubicazione del mezzo o del peviali esposizione equivale a nuova istanza di
autorizzazione a tutti gli effetti.

9.1 Comune non assume alcuna responsabilita eweatuali danni che potrebbero derivare a terzi,
ancorché cagionati da terzi, in conseguenza dptiEgione degli striscioni, rimanendo, in ogni
caso, unico ed esclusivo responsabile I'autorizesdesimo.

Art. 26 - Vetrinette e bacheche

1. L'esposizione di piccole vetrinette/bacheche tiMe da collocare sulle facciate esterne o
immediate vicinanze di ristoranti ,trattorie, esarccommerciali, con divieto di occupare le
componenti lapidee dei prospetti, quali stipitialég cornici, ecc., € soggetta alla normativaizdil
gualora applicabile.

2. Nei centri storici, le bacheche devono essemdrwite in legno naturale o laccato o ferro
verniciato. Nel restante territorio, € consentitlee I'impiego di alluminio non anodizzato. Le
misure consentite sono: larghezza massima cm b@mutita massima cm. 20, altezza massima 1
m.

Art. 27 — Impianti di pubblicita o propagandéatotem)

E’ vietata I'esposizione di bacheche, cartellomlaeistici mobili di natura commerciale, totem e
di qualsiasi altro genere di impianto per publdicé propaganda su strade, marciapiedi, aree
pedonali, parchi, ville comunali, segnaletica satadalberi, arredo urbano o comunque al di fuori
delle aree di pertinenza dei locali e strutture ghgizzati. Ove cid non sia possibile o per le
strutture ubicate su aree pubbliche, & consergitlugvamente I'esposizione di questi ultimi nelle
immediate adiacenze e in perfetta aderenza al paondei locali e delle strutture suddette, purché
saldamente fissati.

4. Le violazioni alle norme di cui ai comma prea@tisono soggette alle sanzioni amministrative
previste all’ art. 74, comma 9 e seguenti, del gmés Regolamento.

Art. 28 - Pubblicita mediante locandine

1. E consentita I'esposizione di locandine eschrsignte sulle vetrine e all'interno dei locali apert
al pubblico.

2. Il pagamento dell'imposta vale come titolo al#zativo.

3. Sulle locandine deve essere posto un timbro~dakionario Responsabile recante la data di
scadenza entro la quale le locandine stesse arairemosse.

Art. 29 - Pubblicita elettorale
1. La pubbilicita elettorale é disciplinata dallsghsizioni della L. 24.04.1975, n. 130.

Art. 30 - Distributori di carburanti

1. All'interno dei centri abitati € consentita diallazione di una insegna di esercizio 0 marchkio p
l'individuazione dell'area di distribuzione carlntialLa proiezione a terra del mezzo pubblicitario
non deve ricadere in alcun modo su suolo pubblite struttura di sostegno deve essere infissa
nell'area privata o data in concessione.

La suddetta disposizione si applica anche perlibcamento di un ulteriore manufatto, se disgiunto
dall'insegna, recante l'indicazione dei prezzi daiburanti. Altri messaggi (ad esempio: Self
Service, Diesel, Benzina verde), devono trovarécarione in allineamento verticale all'impianto
relativo all'insegna oppure a quello contenentezp delle benzine.

Per tali mezzi pubblicitari non si applica la disfaone di cui all'art. 10 del presente Regolamgent
in riferimento ai limiti di superficie.

2. Fuori dai centri abitati I'autorizzazione vietlasciata nel rispetto delle norme del Codicealell
Strada e del relativo regolamento di esecuzione.

3. | mezzi pubblicitari a carattere permanente aditenuto diverso da quello previsto al comma
1,devono essere posizionati ad almeno tre metcald@ine di proprieta o concesso e sono soggetti
alle prescrizioni del Codice della Strada e dehtred regolamento di esecuzione, nonché del
presente Regolamento.



4. | cartelli autoportanti non luminosi di modedimensioni, riportanti le indicazioni «Aperto —
Chiuso», vanno di regola esposti all'interno deda di distribuzione carburanti, privata o data in
concessione. Possono essere collocati anche sa pubblico, senza che vi sia intralcio alla
normale circolazione sia pedonale che veicolark, sel caso in cui la esposizione sul suolo del
distributore non ne consenta la perfetta visuatimwree da parte dell’'utente. Il cartello sul suolo
pubblico deve essere, comunque, posizionato mefligeidiate vicinanze del distributore.

5. L'esposizione di forme pubblicitarie a tempoed®iinato, cosiddetta "temporanea”, deve trovare
collocazione totalmente all'interno dell'area ditdibuzione carburanti, con divieto di ancoraggio a
manufatti preesistenti sul fronte strada, qualegme, prezziari, pali della pubblica illuminazione,
alberi, e nel rispetto delle disposizioni del Cedidella Strada e del relativo regolamento di
esecuzione.

Art. 31 - Identificazione e manutenzione degli inapiti

1. Gli impianti pubblicitari, permanenti e tempoeandevono avere una targhetta in stampa
tipografica in materiale durevole, contenente gueati informazioni:

- nome della Ditta;

- numero e data del rilascio della concessione;

- indicazione della scadenza dell'impianto;

- numero dellimpianto assegnato dall’Ufficio Puisiie al momento del rilascio
dell’autorizzazione, che deve essere indicato asalia cimasa dell'impianto pubblicitario stesso,
in alto a sinistra e ben visibile da terra.

2. Le informazioni impresse sulla targhetta d’ itlegazione dell'impianto devono essere
perfettamente leggibili per tutto il tempo dellaraha dell’ autorizzazione o della concessione. Essa
dovra essere posizionata dal titolare dell’aut@izzane sull'impianto di sua proprieta, in posizione
sempre ben visibile da terra.

3. La pulizia degli impianti & effettuata a curapese del proprietario dell’impianto pubblicitario,
ad intervalli di tempo non superiori ai tre mesic@nsiste nella rimozione di polveri, detriti e
quant’altro deturpi I'impianto, e nell’eventualeséggio di quest’ultimo.

PARTE Il
DISPOSIZIONI DI NATURA TECNICA

Art. 32 - -Caratteristiche generali degli impiangtiubblicitari

1. Gli impianti pubblicitari debbono possederedgsenti caratteristiche costruttive:

a) i materiali debbono avere caratteristiche diststenza, durevolezza, sicurezza e resistenza agli
agenti atmosferici e le eventuali strutture di egeb e di fondazione devono essere stabili, salde e
ancorate, anche con riferimento alla spinta detojesia nel complesso sia nei singoli elementi.

c) le strutture portanti debbono essere in metsditioposto a trattamenti che ne assicurino la
conservazione per lungo periodo;

d) i messaggi pubblicitari debbono essere insamituna cornice costituita da una plancia in
materiale durevole:

e)le vetrine apribili devono essere chiuse conovstratificato di spessore minimo 6 mm o con
policarbonato di tipo “Lexan”, di spessore minimm# e dotate di serratura;

f) il sistema di illuminazione, a luce diretta, iretta o riflessa, deve essere conforme alle
disposizioni della legge 46/90.

2. Gli impianti pubblicitari dovranno avere le segti dimensioni:

a) | cartelli e gli altri impianti pubblicitari inallati fuori dei centri abitati non devono superare la
superficie di 6 mq. (Art 48 Reg. C.d.S).

b)Nel centro abitato ledimensioni sono le seguenti:

1) Cartelli: da un minimo di 2 mg (2x1) ad un maxdanq(3x2). Nel centro abitato, nelle zone non
soggette vincolo paesaggistico, & consentita 8itestione di cartelli aventi la dimensione massima
di 18 mg (6x3)cosi come nella zona soggetta a lonpaesaggistico € ammesso il cartello di 18
mgq.solo dietro presentazione di autorizzazione quggstica, e la distanza tra i cartelli non potra
essere inferiore a 15 ml.



2) Frecce : mt 0,25x mt 1,25

3) Cartello messaggio mobile: da un minimo di 4mmanax 6 mq.

4) Telone : la superficie max deve corrispondeliee aiperficie del ponteggio.

5) Impianto pubblicita e propaganda fissa: max 2 mq

6) Impianto di pubblicita temporanea max: 2 mq .

7) Stendardo: max 2 mq.

8) Striscione : max 10 mt.

9) Locandina: m. 0,50x0,70 — m. 1x 1mt.

3. Gli impianti pubblicitari installati sul territj comunale non devono porsi come elementi di
disturbo all’'estetica allambiente naturale e dovra essere omogenei e uniformi dal punto di vista
formale e cromatico evitando il posizionamentonaipianti di formati diversi negli stessi luoghi.

Art. 33 - Norme procedurali

1. E’ soggetta a preventiva autorizzazione ammatist da parte del Comune linstallazione di
mezzi di pubblicita esterna.

2. Sono soggette a preventiva autorizzazione arstrativa da parte del Comune le seguenti
modifiche di mezzi pubblicitari: tipologia, caraistiche tecniche, forma, dimensioni ed
inclinazione rispetto alla strada.

3. Qualora il soggetto titolare dell'autorizzaziomenda variare il messaggio pubblicitario riptwta
su un cartello o su un altro mezzo pubblicitarieyel darne comunicazione, allegando il bozzetto
del nuovo messaggio, all'ente competente, e, detbrgiorni dal ricevimento della domanda, in
regime di silenzio-assenso, la variazione e accs#tivo il successivo accertamento di violazioni di
legge.

4. E’ soggetta a richiesta da parte delle dittebfiaitarie la variazione della titolarita dell'imgito
pubblicitario, fermo restando il periodo di valaitell’autorizzazione originaria. In questo caso
I'ufficio “Pubblicita” provvedera ad effettuare laltura previa istruttoria della pratica e verifida
regolarita dei pagamenti effettuati relativi alljpiosta di pubblicita.

5. Per linstallazione degli impianti pubblicitanelle zone demaniali e di rispetto scenico,
'autorizzazione sara rilasciata previa presentazioda parte degli interessati, della seguente
documentazione:

a) Zona demaniale: parere del competente ufficrowle “Attivita portuali”;

b) Zona di rispetto scenico: parere della Sovridégza per beni culturali e architettonici;

6. Per linstallazione degli impianti pubblicitain aree di proprieta privata e necessaria
I'autorizzazione del proprietario

Art. 34 - Modalita di presentazione dell’istanza aiitorizzazione

1. L'istanza di autorizzazione redatta sull’appmsitodello ed in bollo, e indirizzata al Dirigentel d
Servizio “Pubblicita” dal soggetto interessato ghscio dell'autorizzazione. Ogni istanza deve
riferirsi ad un solo cartellad ecceziondelle preinsegne.

2. Alla domanda per impiantpubblicitari permanenti devono essere allegati i seguenti
documenti:

a) progetto quotato in scala 1:20 (planimetrie spatti e sezioni, in stato attuale e di progetto) e
relazione tecnica descrittiva dell'impianto publtddo, dai quali risultino: il tipo di mezzo
pubbilicitario, le dimensioni, i colori ed il numedolati utilizzati per il messaggio;

b) prospetto con l'indicazione della distanza da atezzi pubblicitari e il rispetto delle distanze
stabiliti nel Codice della Strada e RegolamentGadice della Strada;

c) bozzetto a colori del messaggio pubblicitario;

d)documentazione fotografica che individui esattat@ela collocazione dell'impianto rispetto
all’ambiente circostante, con fotomontaggio delpianto previsto;

e) planimetria che individui I'esatta posizione ldmlpianto, la toponomastica, le distanze ed i
riferimenti catastali;

f) autodichiarazione ai sensi dell’art. 47 del RP445/00 e s.m.i., sottoscritta dal richiedente ch
attesti: il manufatto e stato calcolato e progetetsara realizzato e posto in opera rispettando le
norme di disciplina della materia ed in particol&@endo conto della natura del terreno o del
supporto, della spinta del vento e di ogni altengnto rilevante, in modo da garantirne la stabilit
e la sicurezza, allegando copia del progetto diilgtg I'impianto pubblicitario sara collocato su
beni o aree di proprieta privata o pubblica inddmrin questo secondo caso, la superficie occupata;



'eventuale impianto elettrico di mezzo pubblicdtaluminoso o illuminato sara realizzato ed
installato a norma della L.46/90. Tutte le copiedizcumenti di cui ai punti a), b), c) e d) devono
essere sottoscritte congiuntamente da un tecniddatb (0 dal fornitore dell'impianto). Alla
domanda dovra essere allegata, ove prevista, lesegydocumentazione: il parere o autorizzazione
della Sovrintendenza competente, trattandosi de areedifici vincolati; il nulla osta tecnico
dellEnte proprietario della strada, nel caso dizmiepubblicitari su strade non di proprieta
comunale .

3. Per gli impianti pubblicitari temporanei, allardanda -compilata sul modello predisposto
dall'Ufficio “Pubblicita”- deve essere allegato lBdorato fotografico e la planimetria da cui riault
la localizzazione dell’impianto .

4. Per tutti gli impianti permanenti dovra essetiputata fideussione assicurativa per ciascun
cartello a favore del Comune di Ardore: per gli iamgi con superficie fino a di mq. 6 di € 200,00
(duecento/oo euro) per gli impianti la cui supeefice superiore a mg. 6 di € 500,00
(cinquecento/00) .

Art. 35 - Istruttoria e rilascio delle autorizzazm

1. Alla presentazione dell'istanza € data comumicez di avvio del procedimento ai sensi della
legge che disciplina il procedimento amministragvid diritto di accesso ai documehti

2. Ai fini dell’istruttoria, I'Ufficio “Pubblicita” acquisisce il parere del Polizia Municipale per i
profili di compatibilita con la normativa sulla colazione stradale;

3. In tutti i casi di manomissione e/o scavo debleupubblico, occorre munirsi dell’apposito
permesso presso l'ufficio competente.

4. Per i mezzi pubblicitari denominati teloni I'amessato dovra allegare :

a) la dichiarazione di inizio dei lavori relativii ponteggio, impalcatura o recinzione di cantiare s
cui e esposto il messaggio; la vigenza dellautazione € comunque subordinata alla effettiva
prosecuzione dei lavori;

b) la nomina di un tecnico abilitato quale respbiisadella sicurezza, per la durata di esposizione
del messaggio.

5. L’accoglimento dell'istanza viene comunicatoimieressato che puo ritirare I'autorizzazione
solo dopo aver assolto al pagamento dell’ impodtagh altri oneri previsti.

6. Le autorizzazioni saranno rilasciate semprecsiadliritti di terzi .

Art. 36 - Obblighi del titolare dell'autorizzazione

1. L'installazione dei mezzi pubblicitari autorizzdeve avvenire, a pena di decadenza, entro 60
(sessanta) giorni dal rilascio dell’autorizzaziooedalla comunicazione, ove ammessa, salvo
proroga per comprovati motivi.

2. E’ fatto obbligo al titolare dell’autorizzaziowié

a) adempiere alle prescrizioni poste nell'autorzrziae;

b) mantenere costantemente in buono stato i mebfiligitari e le eventuali strutture di sostegno

c) riprodurre, in assenza di pubblicita per con@zit sull'intera superficie dell'impianto
pubblicitario il messaggio “SPAZIO LIBERO” e/o liestazione della ditta autorizzata.

d) rimuovere, a proprie spese, i mezzi pubblicitacaso di decadenza o revoca dell’autorizzazione
o di motivata richiesta del Comune, ripristinandtegralmente lo stato dei luoghi, nei termini da
guesto stabilito e comunque entro un termine masslintrenta giorni dall'ingiunzione;

e) versare I'imposta comunale sulla pubblicitaiealiti oneri connessi (istruttoria, suolo pubblico
ecc);

f) comunicare, entro trenta giorni, la cessazional drasferimento dell’attivita oggetto del
messaggio pubblicitario;

g) apporre saldamente, su ogni impianto di puldBlipermanente, una targhetta metallica ben
visibile da sostituire in caso di rinnovo dell’atizzazione o variazione dei dati in essa riporiai

il numero dell'impianto assegnato;

9 Legge 7 Agosto 1990 n. 241 e ss. mm
19 Art.55 del Regolamento di attuazione del Codice della strada D.P.R. 495/92,



h) provvedere al rinnovo delle polizze fideiuss@ili®meno 15 giorni prima della loro scadenza, pena
revoca dell'autorizzazione rilasciata ai sensi 'ddll 74, comma 7, lettera c) del presente
Regolamento;

i) richiedere, in caso di eventuale trasferimengtladtitolarita di uno o piu impianti autorizzati,
nulla osta all'ufficio pubblicita che dovra veriéice la regolarita sia dei pagamenti degli impidati
parte della ditta cedente, sia dell’iscrizione &kmera di Commercio della ditta subentrante, prima
di rilasciare il relativo nulla osta. Il pagamerdell'imposta di pubblicita relativo all'impianto
oggetto del trasferimento sara valido a tutti {fie& anche per la ditta subentrante.

PARTE Il
IMPIANTI PER LE PUBBLICHE AFFISSIONI

Art. 37 - Ambito di applicazione dell'imposta

1. La pubblicita esterna effettuata sul territocmmunale € assoggettata alle norme del presente
regolamento e al pagamento dell'imposta a favdr€aomune.

2. Per pubblicita esterna si intende la diffusiatiemessaggi pubblicitari attraverso forme di
comunicazione visive o acustiche diffuse nell'@garcdi una attivita economica allo scopo di
promuovere la domanda di beni o servizi, ovveralfazati a migliorare I'immagine del soggetto
pubblicizzato.

3. Per la pubblicita effettuata con mezzi propriasee che siano di proprieta comunale o concesse
in godimento al Comune, € dovuto, oltre lI'impodéatassa per I'occupazione di spazi ed aree
pubbliche e/o di concessione (TOSAP), soggetto a&adkye qualora venga revocata
'autorizzazione allinstallazione degli impiantiupblicitari, perdendo di fatto ogni diritto
all’occupazione stessa .

4. Per la pubblicita effettuata su impianti di miefa comunale - ricevuti in affitto — € dovuta
I'imposta e un corrispettivo di locazione.

5. Il Servizio delle Pubbliche Affissioni effettwasul territorio comunale & assoggettato alle norme
del presente regolamento e al pagamento di unodéitavore del Comune.

6. Tale servizio € inteso a garantire l'affissioaegura del Comune, in appositi impianti a cio
destinati, di manifesti di qualunque materiale o8t contenenti comunicazioni aventi finalita
istituzionali, sociali, culturali o, comunque, peivdi rilevanza economica; il Comune garantisce
inoltre il servizio di affissione anche per messadiffusi nell'esercizio di attivita economiche
aventi quindi le caratteristiche della pubblicitiamerciale.

Art. 38- Dimensioni

Gli impianti di nuova installazione dovranno rigpe¢ le seguenti dimensioni: poster: mt.
6.00x3.00 - mono o bifacciale; pannello a muro: 1mM0Ox2.00 o mt. 2.00x1.40. Essi sono
installabili singolarmente o per gruppi omogenigiofad un massimo di 6 unita / gruppo; stendardo
porta manifesti o plancia: mt. 1.40x2.00 o mt. 080 o mt. 1.00x1.40 o mt. 1.40x1.00 - mono o
bifacciale; sistemati fino ad un massimo di 2 impii& gruppo, posti sul medesimo lato di strada,
piazza, parcheggio, ecc. Due o piu impianti sonwsicterati appartenenti allo stesso gruppo quando
siano rispettate le seguenti distanze tra i puntvgeini di ciascuno di essi: max. mt. 8.00.

Art. 39 - Localizzazione
Gli impianti per le pubbliche affissioni sono quatidividuati sul territorio alla data d&il/12/2014

Art. 40 -Caratteristiche ambientali, tecniche, esgive

1. Gli impianti destinati alle pubbliche affissiogono costituiti da pannelli metallici, debitamente
ossidati o zincati, con cornice o struttura poeaim metallo ossidato o zincato, verniciato con
polveri epossidiche.

2. Non e ammesso I'abbinamento di impianti perdbliiche Affissioni con oggetti ed attrezzature
di arredo urbano quali panchine, fioriere, ecc. &8tresi, vietata I'affissione di manifesti su
attrezzature di servizio pubblico quali pensiline attesa autobus, cassonetti, campane per la
raccolta differenziata, ecc.



Art. 41 - Modalita di presentazione della richiesta

Gli interessati all’affissione di stampati grafpubblicitari dovranno presentare, prima di inizikre
pubblicita, apposita istanza contenente il nomvatiel richiedente, la sede o indirizzo, la quantit
del materiale, il formato, I'oggetto e il periodorithiesta di esposizione.

Art. 42 - Tariffe

1. Per I'imposta comunale sulla pubblicita e iitttirsulle pubbliche affissioni si applicano leitir
approvate dalla Giunta Municipale.

2. Il termine per I'approvazione delle tariffe & dsgolamenti, in materia di imposta sulla publbéici

e il diritto sulle pubbliche affissioni, e stahilitentro la data fissata da norme statali per
'approvazione della delibera del bilancio di pmaene e gli effetti di tali deliberazioni entrano i
vigore a decorrere dal 1° gennaio, nel caso imouisi abbiano modifiche tariffarie, rimangono in
vigore le ultime regolarmente approvate.

3. Un esemplare del tariffario dell'imposta sullzbblicita e del diritto sulle pubbliche affissioni

dovra essere esposto nell'ufficio cui é affidatselvizio in modo che possa essere facilmente
consultato da chiunque ne abbia interesse ( vesdjab a).

Art. 43 - Maggiorazione stagionale

I Comune di Ardore, essendo interessato da flussstici, applica, nel periodo 1 giugno - 30
settembre una maggiorazione stagionale pari al $€ifrgquanta per cento) delle tariffe per la
pubblicita di cui al Decreto Lgs. 15 novembre 199307, art.12 comma 2, art.14 - commi 2,3,4 e
5 e dell'art. 15, nonché, per le pubbliche affissibmitatamente a quelle di carattere commerciale
della tariffa di cui all'art. 19 dello stesso Dedorkgs. n° 507/'93.

Art. 44 - Categoria delle localita

1. Agli effetti dell'applicazione dell'imposta salpubblicita e del diritto sulle pubbliche affissio
limitatamente a quelle di carattere commercial&griiitorio comunale é suddiviso in due categorie:
NORMALE e SPECIALE.

2. Le localita comprese nella categoria specialeui superficie non supera il (20%) del territorio
del centro abitato, cosi come delimitato ai see#iadt. 4 del Decreto Legislativo 30 aprile 1982,
285, sono le seguenti:

a) - zona delimitata dal seguente perimetro ivi pese le stesse:

Centro Storico (Speciale)

Tutto il resto (Normale)

3. Tutto il rimanente territorio comunale e classifo categoria normale.

4. Le tariffe di base del diritto sulle pubblichiéssioni di carattere commerciale e dell'imposta d
pubblicita sono maggiorate del 100% (cento pera)gmer le esposizioni effettuate nella Categoria
Speciale definita al precedente comma 2 del presetitolo.

5. La superficie del territorio compresa in catég@peciale € pari a ha ( ettari) su
complessivi, riferiti alla superficie dei centriitdii e contiene impianti per una superficie pari a
fogli corrispondenti a meno della meta di quellinessivamente installati sul territorio comunale,
in totale . Detti parametri rispettano i limiti iiedti dall art. 4 del D. Lgs. 15 novembre 1993 @7 5
es.m.

6. Nelle localita classificate "categoria speciaten potranno essere collocati impianti adibiti
all'affissione di messaggi di carattere commerdial@isura maggiore al 50% (cinquanta per cento)
della superficie complessiva destinata a tale dipaffissioni.

Art. 45 - Modalita di applicazione dell'imposta

1. L'imposta sulla pubblicita € determinata in badla superficie della minima figura piana
geometrica in cui & possibile circoscrivere il mepubblicitario, indipendentemente dal numero di
messaggi in esso contenuti.

2. Sono esclusi dal calcolo della superficie saggattassazione i sostegni (piedi, pali, grappe,
supporti, cornici, ecc.) purché strutturali al m@ezprivi di finalita pubblicitaria.

3. Le superfici inferiori ad un metro quadrato sogondano - per eccesso - al metro quadrato e le
frazioni di esso, oltre il primo, al mezzo metradtato superiore.

4. Per il mezzo pubblicitario polifacciale I'impast calcolata in base alla superficie complessiva
adibita per la pubblicita.



5. Per il mezzo pubblicitario avente dimensioniwnoeétriche l'imposta e calcolata in base alla
superficie complessiva risultante dallo sviluppbm™eimo solido geometrico nel quale puo essere
circoscritto il mezzo stesso.

6. | festoni di bandierine e simili, nonché i meazii identico contenuto ovvero riferibili al
medesimo soggetto passivo - collocati in connesstoa di loro — si considerano, agli effetti del
calcolo della superficie imponibile, come un unmezzo pubblicitario.

7. L'iscrizione pubblicitaria costituita da singdéttere, anche se collocate a distanza tra di bro
assoggettata ad imposizione in base alla supedédla figura geometrica entro la quale l'iscrizon
e circoscritta per l'intero suo sviluppo.

8. Per la pubblicita che abbia durata non supeeadre mesi si applica, per ogni mese o frazione di
mese, una tariffa pari ad un decimo di quelle arpraeiste.

9. Per la pubblicita effettuata mediante affissidineétte di manifesti e simili su apposite strugtiar
tale scopo adibite, si applica la tariffa baseagllibblicita ordinaria alla superficie complessiva
dell'impianto per anno solare, indipendentement@ei@odo di effettiva esposizione o utilizzo.

10. Per la pubblicita prevista dall'art. 12 del @2¢o Legislativo 15 novembre 1993, n. 507 che
abbia superficie compresa tra metri quadrati 5,Bhedri quadrati 8,5 la tariffa dell'imposta e
maggiorata del 50% (cinquanta per cento) delldféabiase; per quella di superficie superiore a
metri quadrati 8,5 la maggiorazione € del 100%t(ceerr cento) della tariffa base.

11. Le maggiorazioni d'imposta, a qualunque tifmeviste, sono cumulabili e sono applicate alla
tariffa base; le riduzioni non sono cumulabili .

Art. 46 - Pubblicita effettuata con pannelli lumirg e proiezioni

1. Per la pubblicita effettuata per conto altrundasegne, pannelli od altre analoghe strutture
caratterizzate dall'impiego di diodi luminosi, laadme e simili mediante controllo
elettromeccanico o comungue programmato in modgadantire la variabilita del messaggio o la
sua visione in forma intermittente, lampeggiangnailare, si applica I'imposta, indipendentemente
dal numero dei messaggi, per metro quadrato dirBaijeee per anno solare.

2. Per la pubblicita di cui al comma 1 di durata soperiore a tre mesi si applica per ogni mese o
frazione di mese una tariffa pari ad un decimoudilia ivi prevista.

3. Per la pubblicita di cui ai commi precedentfettfiata per conto proprio dall'impresa, si applica
I'imposta in misura pari alla meta delle tariffe.

4. Per la pubblicita realizzata in luoghi pubblii aperti al pubblico attraverso diapositive,
proiezioni luminose o cinematografiche effettuatesshermi o pareti riflettenti, si applica l'impast
per ogni giorno, indipendentemente dal numero dsgaggi e dalla superficie adibita alla
proiezione.

5. Per la pubblicita di cui al precedente comméé a@bbia durata superiore a 30 (trenta) giorni si
applica, dopo tale periodo, una tariffa giornalipaai alla meta di quella prevista.

Art. 47 - Pubblicita varia: modalita, limiti, diveti

1. La pubblicita effettuata con aeromobili o paillfmrenati &€ soggetta al pagamento della relativa
imposta ove il mezzo pubblicitario insista sul iterio comunale comprese le fasce marittime che
siano limitrofe a detto territorio.

2. Per la pubblicita effettuata da aeromobili methdascritte, striscioni, disegni, fumogeni,
compresa quella eseguita su specchi d'acqua e rfattime antistanti il territorio comunale, per
ogni giorno o frazione di giorno, indipendentemestdénumero dei soggetti pubblicizzati, € dovuta
un'imposta a ciascun comune sul cui territoriodalgicita stessa viene eseguita.

3. Per la pubblicita eseguita con palloni frenasiraili si applica I'imposta pari alla meta di dael
prevista per la pubblicita effettuata da aeromobili

Art. 48 - Obbligo della richiesta di inizio pubbiit& per le Pubbliche Affissioni

1. Gli utenti (singoli, associazioni, ditte, ecinteressati all’affissione di stampati tipografici
pubblicitari dovranno presentare al gestore delizerdi riscossione dell'imposta dell’esposizione
preposto al servizio apposita dichiarazione, amthmsulativa, nella quale devono essere indicate le
caratteristiche, la durata della pubblicita e ladzione dei mezzi pubblicitari. La dichiarazione
deve essere presentata anche nei casi di variadicugerficie o di tipo di pubblicita effettuata.



Art. 49 - Casi di omessa dichiarazione

Qualora venga omessa la presentazione della diciidare, la pubblicita di cu i agli articoli 12, &3
14 si presume effettuata in ogni caso con decoargla primo gennaio dell'anno in cui e' stata
accertata; per le altre fattispecie la presunziopera dal primo giorno del mese in cui e' stato
effettuato l'accertamento.

Art. 50 - Riduzioni dell'imposta
1.La tariffa dell'imposta é ridotta alla meta:

a) - per la pubblicita effettuata da comitati, @sanioni, fondazioni ed ogni altro ente che non

abbia scopo di lucro;

b) - per la pubblicita relativa a manifestai politiche, sindacali e di categoria, culturali,
sportive, filantropiche e religiose, da chiunquealizzate, con il patrocinio o la partecipazionglde
enti pubblici territoriali, solo in presenza deltantemporanea sussistenza dei requisiti innanzi
enunciati;

c) - per la pubblicita relativa a festeggiamentiripdtici, religiosi, a spettacoli viaggianti di

beneficenza.

2. Non si applica la riduzione di imposta per lablpicita realizzata attraverso mezzi che
contengano, oltre ai messaggi relativi con lo scdppromuovere la domanda di beni o servizi
ovvero migliorare I'immagine del soggetto pubbleito, anche nel caso che alle manifestazioni sia
stato concesso il patrocinio di enti pubblici teemiali.

Art. 51 - Esenzioni dall'imposta

1. Sono esenti dall'imposta:

a) - la pubblicita realizzata all'interno dei Iacadlibiti alla vendita di beni o alla prestazionie d
servizi quando si riferisca all' attivita negli ste esercitata, nonché i mezzi pubblicitari, ad
eccezione delle insegne, esposti nelle vetrinelle porte d'ingresso dei locali medesimi purché
siano attinenti alla attivita in essi esercitatan@ superino, nel loro insieme, la superficie
complessiva di mezzo metro quadrato per ciascutnm&e ingresso;

b) - gli avvisi al pubblico esposti nelle vetrinesalle porte d'ingresso dei , che non superino la
superficie di mezzo metro quadrato e quelli rigaatd la locazione o la compravendita degli
immobili sui quali sono affissi, di superficie neaperiore ad un quarto di metro quadrato;

c) — la pubblicita comunque effettuata all'interisalle facciate esterne o sulle recinzioni dei lioca
di pubblico spettacolo, qualora si riferisca aippresentazioni in programmazione;

d) - la pubblicita, escluse le insegne, relativgiarnali ed alle pubblicazioni periodiche, se etpo
sulle sole facciate esterne delle edicole o nedigine o sulle porte d'ingresso dei negozi ove si
effettua la vendita,

e) la pubblicita esposta all'interno delle stazidaei servizi di trasporto pubblico di ogni genere
inerente l'attivita esercitata dall'impresa di p&so, nonché le tabelle esposte all'esterno delle
stazioni stesse o lungo litinerario di viaggior pee parte in cui contengano informazioni relative
alle modalita di effettuazione del servizio;

f) - la pubblicita esposta all'interno delle ve#tderroviarie, degli aerei e delle navi, ad eccezio
dei battelli, barche e simili di uso pubblico evatb;

0) - la pubblicita comunque effettuata in via estla dallo Stato e dagli Enti Pubblici Territoriali

h) - le insegne, le targhe e simili apposte padiNiduazione delle sedi di comitati, associazioni,
fondazioni ed ogni altro ente che non perseguacsdofucro;

i) - le insegne, le targhe e simili la cui espasia sia obbligatoria per disposizione di legge o di
regolamento sempre che le dimensioni del mezzamugatlora non espressamente stabilite non
superino il mezzo metro quadrato di superficie.

]) - le insegne di esercizio di attivita commercial di produzione di beni o servizi che
contraddistinguono la sede ove si svolge I'attieitiasi riferisconodi superficie complessiva fino

a 5 metri quadrati, mentre, per quelle di superficie superiore l'irsfao e dovuta sull'intera
superficie senza alcuna franchigiaLa presenza, nell’'ambito dello stesso mezzo puitétio,
delle indicazioni relative al marchio del prodottenduto, non fa in alcun modo venire meno la

1 Decreto Ministero economia ee finanze 7 gennaio 2003



natura delle insegne di esercizio. Di seguito alesempi a titolo esemplificativo delle insegne che
possono beneficiare dell’esenzidhe

1) la generica indicazione della tipologia dell'®s®o0 commerciale (ad esempio, con la semplice
scritta “bar” o “ alimentari”);

2) La precisa individuazione dell’esercizio comnmee (ad esempio: “ Bar Bianchi” o “ Alimentari
Azzurri”);

3) La generica individuazione dell'esercizio comamge realizzata con [lindicazione del
nominativo del titolare (ad esempio, la sempliaétsc‘da Giovanni”);

4) L’indicazione, precisa 0 generica, della tipadodell’esercizio commerciale accompagnata nel
contesto dello stesso mezzo pubblicitario, da sindbonarchi relativi a prodotti di vendita (o ad
esempio: “ Bar Alfa” — “ Caffe Beta”);

5) L'indicazione del solo marchio o dei prodottivéindita (ad esempio: “ Caffé Gamma”) in questo
caso, infatti, la scritta in esame é di per sé édoad indicare al pubblico, sia pure indirettameite
luogo di svolgimento dell'attivita economica.

2.S0no0 viceversa soggetti a tassazione i mezzilitalh che contengano esclusivamente simboli e
marchi dei prodotti venduti qualora siano espestdgiunta all'insegna di esercizio.

3. Per attivita esercitata o svolta si intende lquekultante dalle autorizzazioni comunali, di
pubblica sicurezza, di altre autorita, o accert#dh registro delle imprese presso la Camera di
Commercio.

3. Per l'esposizione degli impianti pubblicitari cii alla lettera “h” € necessario presentare al
Gestore autocertificazione attestante l'assenzdindiita di lucro, fornendo gli estremi della
registrazione della statuto.

4. Non rientrano nel concetto di pubblicita i clrighe, seppur esposti al pubblico, non presentano
alcun contenuto o richiamo pubblicitario direttandiretto, ma si limitano a mere comunicazioni;
ancorché contengano la indicazione dell'impresaeftettua tali comunicazioni, quali gli avvisi di
fermata degli autobus di linea, i cartelli TELECGQiMelli di singoli privati per indicare divieti di
accesso o di circolazione. Ugualmente non sonoettggd imposta di pubblicita le iscrizioni
contenute su utensili che rientrano nella esclusiigponibilita del singolo utente e il relativo
messaggio al pubblico. Parimentidepliants” pubblicitari scontano I'imposta di pubblicita se®
esposti in luogo pubblico o aperto al pubblico.

5.Per I'esposizione degli impianti pubblicitari dui alla lettera “i” € necessario indicare la
disposizione di Legge o di Regolamento, per effdéioquali I'esposizione sia obbligatoria.

6.La pubblicita, in qualunque modo realizzata délsociazioni Sportive Dilettantistiche, anche
costituite in Societa di capitale senza fini dirtycrivolta all’interno degli impianti dagli stessi
utilizzati per manifestazioni sportive dilettanitéte, con capienza inferiore ai 3000 posti, & @&sent
dallimposta sulla pubblicit§.

7. Le Onlus di cui all’art. 10 del D. Lgs. 460/198Gno esentate dal pagamento dell’'imposta sulla
pubblicita. Per beneficiare dellesenzione i sotjgetssivi sono tenuti alla presentazione al Gestor
di idonea documentazione attestante la natura dilds¥*.

Art. 52 - Affissione su manufatti provvisori
Sono vietate le affissioni al di fuori degli sparevisti dal presente regolamento.

Art. 53 - Modalita per le pubbliche affissioni

1. Le pubbliche affissioni devono essere effettiseondo I'ordine di precedenza risultante dal
ricevimento della commissione che deve essere ataniot apposito registro cronologico.

2. La durata dell'affissione decorre dal giornocin € stata eseguita al completo; nello stesso
giorno, su richiesta del committente, I'Ufficio @emnettere a disposizione I'elenco delle posizioni
utilizzate con l'indicazione dei quantitativi affis

3. Il ritardo nella effettuazione delle affissiocausato dalle avverse condizioni atmosferiche si
considera caso di forza maggiore. Qualora il ritasth superiore a dieci giorni dalla data richiesta

12 Circolare del Ministero del’Economia e delle Finanze — Dipartimento per le Politiche Fiscali, 3 maggio
2002

13 Comma 128 art. 1 della L. 266/2005.

14 Art. 21 D. Lgs. 460/1997



I'Ufficio deve darne comunicazione scritta al cortemite indicando, altresi, il giorno in cui
I'affissione potra aver luogo.

4. La mancanza di spazi disponibili per l'affis@odeve essere comunicata per scritto al
committente entro dieci giorni dalla data richiepta l'affissione indicando la data in cui questa
potra aver luogo.

5. L'Ufficio ha l'obbligo di sostituire gratuitamieni manifesti strappati o comunque deteriorati e,
gualora non disponga di altri esemplari dei matiifel sostituire, deve darne tempestiva
comunicazione al richiedente, mantenendo, nekingib, a disposizione i relativi spazi.

6. Per le affissioni richieste nello stesso gioimaui & stato consegnato il materiale da affiggere
entro due giorni successivi se trattasi di affissidi contenuto commerciale, ovvero nei giorni
festivi, € dovuta la maggiorazione del 10% (diemi pento) del diritto con un minimo di € 25,83
(venticinque/83) per ciascuna commissione.

7. Per ogni commissione inferiore a 50 fogli iliter € maggiorato del 50% (cinquanta per cento);
per i manifesti costituiti da 8 fino a 12 foglidiritto € maggiorato del 50% (cinquanta per cento),
per quelli costituiti da piu di 12 fogli la maggamione e del 100% (cento per cento).

8. Qualora il committente richieda espressamente lelffissione venga eseguita in determinati
spazi da lui prescelti, € dovuta una maggiorazpmareal 100% (cento per cento) del diritto.

9. Nell'Ufficio del Servizio delle Pubbliche Affigmi devono essere esposti, per la consultazione da
parte di coloro che possono averne interessetifietdel servizio, I'elenco degli spazi destirate
pubbliche affissioni con lindicazione della categoalla quale detti spazi appartengono, ed il
registro cronologico delle commissioni.

10. Al diritto sulle pubbliche affissioni si appdico, per quanto compatibili, le disposizioni préevis
per lI'imposta sulla pubblicita.

Art. 54- Affissione annunci funebri

1. Nei soli casi d'urgenza, nei giorni festivi oahiiusura dell'Ufficio Pubblicita e Affissioni, le
imprese di pompe funebri operanti nell'ambito detritorio comunale sono autorizzate a
provvedere direttamente alle affissioni di manifesbrtuari negli appositi impianti a destinazione
istituzionale .

2. Nell'ipotesi di cui al comma uno non potranneees affissi manifesti in numero superiore a 10
del formato 70 x 100 e non dovra essere corris@stama imposta.

3. Nella esecuzione dell’affissione il personaldl'idgpresa non deve coprire manifesti il cui
periodo di esposizione € ancora valido.

4. Per le violazioni alle prescrizioni del preseiatticolo trovano applicazione le disposizioni
dell'art. 75 del presente Regolamento.

Art. 55 - Annullamento della commissione

1. Il committente ha facolta di annullare la ricdige di affissione prima che venga eseguita con
I'obbligo di corrispondere la meta del diritto daou

2. L'annullamento della richiesta di affissionevisto dal comma 1 dovra pervenire all'ufficio
comunale almeno il giorno precedente a quello pteyper l'inizio dell'affissione. A tale fine fara
fede il timbro d'arrivo dell'Ufficio Protocollo d&€omune.

3. Nei casi previsti dai commi 3 e 4 dell'artic&®, il committente pud annullare la commissione
senza alcun onere a suo carico; la richiesta dulmento dovra pervenire al Comune almeno
entro il giorno precedente a quello indicato nellenunicazione del Comune come giorno in cui
I'affissione potrebbe aver luogo. A tale fine fé&ede il timbro d'arrivo dell'Ufficio Protocollo del
Comune.

4. L'annullamento della commissione e 'ammontatie domme da rimborsare devono risultare da
apposita determinazione del Funzionario Resporesabguale provvedera al rimborso entro 90
(novanta) giorni nei modi fissati dall'art. 2 ded@eto Ministeriale del 26 aprile 1994.

5. Il materiale relativo alle commissioni annullaael eccezione di un esemplare che resta acquisito
agli atti dell'Ufficio, sara conservato per 60 &a#a) giorni a decorrere da quello in cui ha avuto
luogo la riscossione del diritto, a disposizion#'idéeressato. Decorso tale termine il materiaié p
essere conferito alla C.R.I. o destinato allo smaihto dei R.S.U.



Art. 56 - Pagamento del diritto sulle pubbliche ef§ioni non aventi carattere commerciale

1. Per le affissioni non aventi carattere commézciadiritto relativo pud essere corrisposto in
forma diretta, presso il Servizio Pubblicita e Asfioni dietro ricevuta mediante stacco di bolletta
madre e figlia e contabilizzazione nel relativoisé giornaliero degli incassi o tramite bonifioco
con conto corrente postale .

Art. 57 - Affissioni abusive

1. Le affissioni effettuate in contrasto con le merdel presente regolamento sono considerate
abusive.

2. Il materiale abusivamente affisso fuori daglazpstabiliti € immediatamente defisso e quello
negli spazi stabiliti, coperto, salvo la responki@)isempre solidale, di colui o coloro che hanno
materialmente eseguito l'affissione e della dittfavore della quale I'affissione é stata eseguita.

3. Il Funzionario Responsabile dispone la defissiona copertura delle affissioni abusive e ne da
tempestiva comunicazione al Comando di Polizia Mipale per i provvedimenti di competenza
oltre ad emettere, qualora possibile, appositosavdi accertamentsecondo le modalita di cui
all'art. 69.

Art. 58 - Riduzioni del diritto

1. La tariffa del servizio delle pubbliche affissi@ ridotta alla meta per i manifesti:

a) - riguardanti in via esclusiva lo Stato e gfii grubblici territoriali che non rientrano nei car |
guali e prevista l'esenzione;

b) - di comitati, associazioni, fondazioni ed ogltro ente che non abbia scopo di lucro;

c) - relativi ad attivita politiche, sindacali e chtegoria, culturali, sportive, filantropiche dégmse,

da chiunque realizzate, con il patrocinio o la @apazione degli enti pubblici territoriali, solo i
presenza della contemporanea sussistenza deiitequianzi enunciati;

d) - relativi a festeggiamenti patriottici, religipa spettacoli viaggianti e di beneficenza;

e) - per gli annunci funebri.

2. Non si applica la riduzione della tariffa dehseio per le pubbliche affissioni ai manifesti che
contengano, oltre ai messaggi relativi alle matafgsni da pubblicizzare e alla iscrizione
dell'eventuale patrocinio o partecipazione di gnibblici territoriali, superfici recanti messaggi
relativi ad una attivita economica, con lo scopmimuovere la domanda di beni o servizi ovvero
di migliorare I'immagine del soggetto pubblicizzaaoche nel caso che alle manifestazioni sia stato
concesso il patrocinio di enti pubblici territorial

Art. 59 - Esenzioni dal diritto

1. Sono esenti dal diritto sulle pubbliche affissiomanifesti:

a) - Riguardanti le attivita istituzionali del Comai da esso svolte in via esclusiva, esposti
nell'ambito del proprio territorio;

b) - delle autorita militari relativi alle iscrizi nelle liste di leva, alla chiamata ed ai richiaatte
armi;

c) - dello Stato, delle regioni e delle provincenateria di tributi;

d) - delle autorita di polizia in materia di puldaisicurezza;

e) - relativi ad adempimenti di legge in materiaaferendum, elezioni politiche, per il parlamento
europeo, regionali amministrative;

f) - ogni altro la cui affissione sia obbligatopar legge;

g) - concernenti corsi scolastici e professionalatgjti regolarmente autorizzati dall'autorita
competente;

h) - le associazioni di cui all'art. 58, comma lglyché non siano cooperative e dimostrino la loro
appartenenza alla categoria delle ONLUS destinaeatentemente ai servizi sociali, usufruiscono
dell’'esenzione del diritto sulle pubbliche affissigper un massimo di 100 manifesti annui, del
formato 70x100.

Tale esenzione non pud essere concessa per i stamifie contengano sponsorizzazioni o che
riguardano attivita d'impresa o convenzioni con eabblici o privati.



PARTE IV
DISPOSIZIONI IN MATERIA DI MODALITA’ DI RISCOSSIONE

Art. 60 - Pagamento dell'imposta e del diritto

1. Il pagamento dell'imposta e del diritto deveeesseffettuato mediante versamento su conto
corrente postale nr. 12447892 intestato a: "COMUNRBRRDORE" — Servizio Tesoreria - Imposta
pubblicita e Affissioni" con arrotondamento all'reuper difetto, se la frazione e inferiore a 49
centesimi ovvero per eccesso se superiore a dagporio. Il pagamento potra inoltre essere
effettuato presso la Tesoreria Comunale, con lealitacche verranno stabilite con apposito decreto
del Ministero delle Finanze ovvero, in caso diddfnento in concessione, al suo concessionario
anche mediante conto corrente postale. L'attestaziell'avvenuto pagamento deve essere allegata
alla dichiarazione di inizio di pubblicita o allghiesta di affissione.

2. Per la pubblicita relativa a periodi inferioti'@anno solare I'imposta deve essere corrisposta in
unica soluzione; per la pubblicita annuale lI'impopuo essere corrisposto in rate trimestral
anticipate qualora di importo superiore ad € 1.54%euro millecinquecentoquarantanove/37).

3. La riscossione coattiva dell'imposta si effegeaondo le disposizioni del D.P.R. 28.1.1988 n. 43
e successive modifiche e integrazioni; il relativolo deve essere formato e reso esecutivo entro il
31 dicembre del secondo anno successivo a quetloiitavviso di accertamento € stato notificato
ovvero, in caso di sospensione della riscossiomeo @ 31 dicembre dell'anno successivo a quello
di scadenza del periodo di sospensione. Si apfaita2752 comma 4 del Codice Civile.

4. Il pagamento del diritto sulle Pubbliche Affizsi deve essere effettuato contestualmente alla
richiesta del servizio e secondo le modalita diatypresente articolo. E’ fatta eccezione per quant
attiene il caso disciplinato dall'art. 48 in quatgomprese che si avvalgono di tale prerogativa no
possono richiedere il servizio.

5. Per il recupero di somme comunque dovute e pamsposte si osservano le disposizioni di cui
all'art. 9 del Decreto Legislativo 15 novembre 1,993507.

6. Per le affissioni non aventi carattere commér@aapplicano le disposizioni dell'art.58.

Art. 61 - Bollettari di riscossione

1. | bollettari occorrenti per la riscossione deitti sulle pubbliche affissioni devono esserelatl

e vidimati dal Funzionario Responsabile dell’UficiEntrate, antecedentemente alla loro
utilizzazione.

2. Essi dovranno essere conservati presso la gegtier la durata di anni 10, cosi come tultti gfi al
documenti contabili relativi alla gestione dell'iogta sulla pubblicita e al diritto sulle pubbliche
affissioni.

Art. 62 - Registri necessari per la gestione coritakdell'imposta sulla pubblicita e del diritto
sulle pubbliche affissioni

1. L'Ufficio Pubblicita e Affissioni mantiene i segnti registri:

a) - registro di assunzione in carico dei bollettiar utilizzare per i rimborsi e per la riscossiate
diritti per affissioni non aventi carattere commaile;

b) - registro dei rimborsi disposti a favore dentthbuenti per I'imposta di pubblicita e per i tiri
sulle pubbliche affissioni;

C) - registro cronologico degli avvisi di accertartteemessi;

d) - registro delle riscossioni giornaliere;

e) - registro/schedario delle dichiarazioni di alliart. 40 e delle commesse degli utenti, separato
per l'imposta di pubblicita e per i diritti sullalpbliche affissioni;

f) - registro delle affissioni effettuate in eseot® dal pagamento dei diritti.

2. Tutti i registri di cui al comma 1 dovranno asskollati e vidimati dal Funzionario Responsabile
prima della loro utilizzazione; in essi dovra essannotato il numero delle pagine di cui si
compongono e, per quanto attiene il registro diatypunto a) del comma 1, riportare i numeri di
identificazione della prima e ultima bolletta dastun singolo blocco.



Art. 63 - Rendiconto della gestione del servizio

1. Mensilmente il Funzionario Responsabile del igayvdovra trasmettere apposito estratto di
trasmissione dati contabili da sottoporre al riscmee all'approvazione del dirigente dell'Ufficio d
Ragioneria. Detto estratto dovra comprendere lec@zibni, distinte per la gestione dell'imposta
sulla pubblicita e per il diritto sulle pubblich#issioni, dei seguenti elementi:

a)- numero delle riscossioni;

b) - importo introitato a mezzo di versamenti imtocorrente postale;

C) - importo introitato attraverso la riscossioneetia con l'indicazione del numero delle bollette
staccate;

d) - numeri ed estremi delle partite e relativi ortpnon incassati, per le quali si avvia la praged
della riscossione coatta;

e) - numero ed estremi delle partite per le qualia#o disposto lo sgravio o il rimborso di imposte
diritti.

2. Entro il 31 marzo di ciascun anno il FunziondRiesponsabile dovra trasmettere alla Direzione
Centrale per la Fiscalita Locale una situazionpilagativa relativa all'anno precedente corredata
dei dati dei singoli trimestri.

3. Il Funzionario Responsabile provvede alla coampdne dei ruoli di riscossione coatta delle
partite rimaste insolute, ai sensi dell'art. 680I¢}.R. 28.1.198 8, n.43.

Art. 64 - Ricevuta di pagamento

1. La ricevuta di pagamento del bollettino postdtestante il pagamento dell'imposta di pubblicita
o del diritto sulle pubbliche affissioni deve essallegata alla richiesta di inizio di pubblicitakea
richiesta di affissione.

2. Il contribuente o il richiedente il servizio dava sua volta conservare la parte di propria
competenza per esibirla a richiesta degli addeseevizi di vigilanza. Per la pubblicita veicolare
essa deve essere trattenuta in copia unitamedteamenti di circolazione del mezzo.

Art. 65 - Rateazioni

Per limposta di pubblicita annuale il cui importsia superiore a € 1.549,37 (euro
millecinquecentoquarantanove/37), € consentitoagjgmento rateale in quattro rate trimestrali
anticipate, senza aggravio di interessi, scadénsligennaio — 31 marzo — 30 giugno e 30
settembre. Il ritardo del pagamento della ratardete I'applicazione della sanzione tributaria di
cui all'art. 23 del Decreto Legislativo 15 novemidi@3, n. 507. Ove il ritardo sia superiore a
quindici giorni € facolta del Funzionario Responkalichiedere la rimozione e l'oscuramento del
materiale pubblicitario e revocare la facolta deajgmento rateale.

Art. 66 - Modalita del rimborso

1. Qualora risultino versate somme non dovute nirdouenti possono, entro il termine di cinque
anni dal giorno in cui é stato effettuato il pagatoe richiedere al Comune, con istanza motivata e
diretta al Funzionario Responsabile del serviaagktituzione della somma allegando alla richiesta
copia dell a ricevuta del versamento.

2. Il Funzionario Responsabile del servizio entovanta giorni dalla presentazione dell'istanza
provvede al rimborso, ovvero, al rigetto motiva&dl'cstanza stessa.

3. Ogni rimborso di imposta o diritto sara effettudal Funzionario Responsabile del servizio a
mezzo di appositi bollettari madre -figlia, numerairogressivamente su base annuale,
preventivamente bollati e vidimati dallo stesso#anario Responsabile.

4. Eventuali richieste di integrazioni o chiarimesbdspendono il termine di cui a | precedente
comma 2 che tornera a decorrere dalla data direzémne della documentazione.

5. In riferimento all’art. 1, comma 168, della L9672006 non si fa luogo al rimborso quando
limporto, relativo all'imposta e comprensivo diextuali interessi, non risulta superiore ad Euro
12,00, importo che tiene debitamente conto delfositéa delle procedure.

6. Sulle somme dovute al contribuente a titolamibiorso si applicano gli interessi di cui all’a36

a decorrere dalla data dell’eseguito versamento.



Art. 67- Sanzioni amministrative in materia tributa

1. Per 'omessa presentazione della dichiaraziooaidll'art. 8 del D.Lgs. 507/1993, si applica la
sanzione amministrativa dal 100 al 200% dell'impastdel diritto dovuto con un minimo di euro
51,00. Per la dichiarazione infedele si applicasdazione amministrativa dal 50 al 100% della
maggiore imposta o diritto dovuti.

2. Se l'errore o0 I'omissione attengono ad elemaati incidenti sulla determinazione di questi, si
applica la sanzione da euro 51,00 a euro 258,00.

3. Le sanzioni indicate nei commi 1 e 2 sono reait ¥ se, entro il termine per ricorrere alle
commissioni tributarie, interviene adesione deltaboente con il pagamento dell'imposta o del
diritto, se dovuti, e della sanzione.

4. Le sanzioni si applicano a carico del soggeti dispone del mezzo pubblicitario e, in solido a
carico dei soggetti indicati nell’articolo 6, comalel D.Lgs. 507/93 e di chi ha installato il mezz
o di chi ne ha consentito l'installazione.

5. Non sostituisce la dichiarazione di pubblicifa semplice pagamento eseguito mediante
versamento sul bollettino di conto corrente postaleche se nella causale posta sul retro del
bollettino stesso siano indicati gli elementi rigliadilla pubblicita effettuata.

Nell'ipotesi in cui non sia stata presentata ld@icazione di pubblicita, nei tempi e con le madali
previste dal presente Regolamento, ma comunqustaia eseguito il pagamento della relativa
imposta, senza quindi dar luogo ad evasione fissalpplica per 'omissione, la sanzione prevista
al comma 1.

6. In caso di recidiva o di violazioni su edificir®i luoghi di interesse storico, artistico o in
prossimita di essi, si applicano le sanzioni inuraspari al minimo previsto per legge aumentato
del 50%.

7. Ai sensi dell’art. 13 del D.Lgs. 471/1997, clunnesegue, in tutto o in parte, alle prescritte
scadenze, i versamenti in acconto, i versamentogier, il versamento di conguaglio o a saldo
dellimposta risultante dalla dichiarazione, detvain questi casi 'ammontare dei versamenti
periodici e in acconto, € soggetto a sanzione aistrativa pari al 30% di ogni importo non
versato, anche quando, in seguito alla correzioregrdri materiali o di calcolo rilevati in sede di
controllo della dichiarazione annuale, risulti unsmggiore imposta o una minore eccedenza
detraibile.

8. Le sanzioni di cui al comma 7 non si applicanarglo i versamenti sono stati tempestivamente
eseguiti ad ufficio concessionario diverso da gquetimpetente.

Art. 68 - Interessi e spese

1. La misura annua degli interessi e determinapdiGgndo una variazione di un punto percentuale
al tasso legale di interesse vigente, tempo pepadefali interessi sono calcolati con maturazione
giorno per giorno. Gli interessi sono applicatia@ehedesima misura sia nel caso di somme a debito
del contribuente sia di somme a suo credito. Saoldelaitate all’'utente moroso le spese postali e di
notifica degli atti.

Art. 69 - Rettifica e accertamento d'ufficio

1. I Comune entro due anni dalla data in cui lehdirazione é stata o avrebbe dovuto essere
presentata procede all'accertamento od alla cettdiufficio, notificando al contribuente, anche a
mezzo posta raccomandata con avviso di ricevimem@pposito avviso motivato.

2. Nell'avviso devono essere indicati:

a) - il soggetto passivo;

b) - le caratteristiche, la superficie, anche apgirnativa e I'ubicazione del mezzo pubblicitario;

c) - I'importo dell'imposta o della maggiore impoatcertata;

d) - le soprattasse, interessi, morosita e spesepiese quelle postali o di notifica che fannoazari
al soggetto passivo;

e) - il termine di 60 (sessanta) giorni entro dtettuare il relativo pagamento con il beneficidlde
riduzione delle soprattasse ;

f) lindicazione e l'indirizzo dell'organo a cuiiggper il contenzioso.

3. Gli avvisi di accertamento sono sottoscritti dalnzionario Responsabile. L'avviso di
accertamento che risulti emesso per imposta nayibéei puo essere revocato dal Funzionario
Responsabile conservando copia del provvedimenta alttavviso di accertamento revocato.



Art. 70 - Contenzioso

Contro I'avviso di accertamento e di liquidaziomeruolo, la cartella di pagamento, I'avviso di
mora, il provvedimento di irrogazione delle sanziohdiniego di rimborso, pud essere proposto
ricorso entro 60 (sessanta) giorni dalla data difioazione dell’atto impugnato, secondo le
disposizioni del D.Lgs. 31/12/1992 n. 546.

Art. 71 - Istituto della compensazione

1. Ai sensi dell’art. 1, comma 167 della L. 296/800presente Regolamento disciplina unicamente
l'istituto della compensazione verticale che prevédcompensazione tra crediti e debiti derivante
dall'imposta comunale sulla pubbilicita.

2. La compensazione verticale puo essere richiastdternativa al rimborso. Sono compensabili
esclusivamente i crediti il cui diritto al rimbors@ stato accertato dal Funzionario responsabile.

3. Al fine di poter accedere alla compensaziomiitribuente deve presentare apposita richiesta al
Funzionario Responsabile. A seguito del ricevimequest'ultimo accerta la sussistenza del credito.
La compensazione del credito dovra essere effatti@t il primo versamento utile.

Art. 72 - Esercizio del potere di autotutela

1. Salvo che sia intervenuto un giudicato, il Comupud procedere all’annullamento, totale o
parziale, dei propri atti riconosciuti illegittinoi infondati, con provvedimento motivato comunicato
al destinatario dell'atto.

PARTE V
CONTROLLO E SANZIONI RELATIVAMENTE AL P.G.I.P.

Art. 73 - Vigilanza
I Comando P.M. vigila sul corretto svolgimento l@#tivita pubblicitaria affinché essa sia
conforme alle disposizioni del presente Piano.

Art. 74 - Sanzioni e revoca

1. L'installazione di mezzi pubblicitari non autzmati e le violazioni delle norme del presente
Piano soggiacciono alle sanzioni previste dal Godiella Stradg e Decreto legislativo avente ad
oggetto “ Revisione ed armonizzazione dellimpostaunale sulla pubblicita e del diritto delle
pubbliche affissioni, della tassa di occupazionspdizi ed aree pubbliche dei comuni .22
2. Nelle ipotesi di cui al comma 1 e fatto obbl@atitolare di rimuovere, ove sia possibile e/o sia
stato richiesto dal Comune, i motivi di irregolarientro il termine assegnato, decorso inutilménte
quale, il mezzo pubblicitario e rimosso dal Comarspese del titolare.

3. In caso di installazione di mezzi pubblicitabiuaivi, qualora il trasgressore non provveda alla
rimozione entro e non oltre dieci giorni dalla fiot del verbale di violazione, il Comune provvede
d'ufficio addebitando ai responsabili le speseesngg’ rivalendosi sul responsabile.

4. Il Comune o il concessionario del servizio dibplica affissione pud comunque effettuare
l'immediata copertura della pubblicita abusivaniodo che sia privata di efficacia pubblicitaria.

5. | mezzi pubblicitari rimossi sono conservati gessanta giorni affinché il titolare provveda al
loro ritiro, versati le eventuali sanzioni e gliesndi conservazione. Decorso detto termine, senza
che sia stata avanzata richiesta di restituziéerete proprietario puo liberamente disporre deianez
pubblicitari rimossi in conformita all’art. 23 dé&odice della Strada. In ogni caso, il predetto
termine decorre dalla data della diffida, nel cdsdmozione effettuata ai sensi del comma 13-bis
dell’Art. 23 C.d.S., e dalla data di effettuaziatedla rimozione, nell'ipotesi prevista dal comma 13
quater dell’Art. 23 C.d.S.

6. L'esposizione di messaggi pubblicitari senzprieventiva autorizzazione, comporta 'immediata
copertura dei messaggi abusivi, da parte dei gergimunali competenti o del concessionario del
servizio di pubblica affissione.

!> Art 23 comma 11 Decreto legislativo 30 Aprile 199 2 n. 285
'® D.Lgs.507/93 e dell'articolo 23, comma 12

" becreto legislativo art 24 n. 507/93



7. L’autorizzazione e revocata:

a) qualora, decorsi trenta giorni dalla comunicagidi accoglimento dell’istanza, I'interessato non
provveda al pagamento degli oneri ed al ritirotdelo;

b) qualora, decorsi sessanta giorni dal ritiro ¢t&dlo, linteressato non realizzi il mezzo
pubblicitario assentito, salvo proroga per gragomprovati motivi;

c) qualora risulti che sono venuti meno i presufibdegge per il rilascio dell’autorizzazione e

il legittimo svolgimento dell'attivita pubblicizzat

e) nel caso di rimozione coattiva del mezzo puiihlio di cui al comma 3;

f) per sopravvenute ragioni di interesse pubblico;

g) dopo almeno due accertamenti di esposizioneiabus messaggi sullo stesso impianto, nel
corso del medesimo anno solare

8. La revoca all'installazione di impianti pubbteii costituisce in automatico la revoca
dell'autorizzazione all’occupazione di spazi ed earpubbliche e/o di concessione, pena
sanzionamenti relativi.

9. Per la violazione delle norme stabilite dal prée regolamento, si applicano le sanzioni
amministrative di cui all'art. 24 del D.Lgs. 50780 e s.m. e i. e i commi successivi, fatto salvo
guanto previsto dall’art. 16 della citata L. 689819

Installazione di impianti pubblicitari non autorazo in difformita dal titolo abilitativo:

- impianti con superficie fino a 1 mq. sanzionei pa# del massimo previsto dalla legge;

- impianti con superficie oltre 1 mg. sanzione @& del massimo previsto dalla legge.

Violazioni regolamentari per pubblicita fonica:

- fuori dagli orari previsti 0 nelle zone vietatarpa’z del massimo previsto dalla legge;

- senza autorizzazione sanzione paidel massimo previsto dalla legge.

Violazioni regolamentari per pubblicita tramitetdisuzione di materiale pubblicitario:

- attraverso persone non autorizzate sanzioneapadel massimo previsto dalla legge;

- attraverso lancio o posizionamento su autoveicokosta pari & del massimo previsto dalla
legge.

Violazioni regolamentari per pubblicita effettuatan le cosiddette “Vele”:

- veicolo in sosta senza copertura della pubblisgazione pari & del massimo previsto dalla
legge;

- pubblicita per conto terzi sanzione pa#iael massimo previsto dalla legge.

11. In caso di recidiva o di violazioni su edificinei luoghi di interesse storico, artistico o in
prossimita di essi, le sanzioni scaamentate del 20%.

12.1 mezzi pubblicitari esposti abusivamente posscon ordinanza del Sindaco, essere sequestrati
a garanzia delle spese di rimozione e di custatleché dell'imposta e dell'lammontare delle
relative sanzioni ed interessi; nella medesimanamiza deve essere stabilito un termine entro il
guale gli interessati possono chiedere la restihezdel materiale sequestrato, previo versamento di
una cauzione, d'importo non inferiore a quanto desgivamente dovuto, stabilita nell'ordinanza
stessa.

8. | proventi delle sanzioni amministrative, daurigue accertate, sono destinati al potenziamento
ed al miglioramento del servizio e degli impiangilld pubbliche affissioni, nonché alla redazione
ed all'aggiornamento del Piano Generale degli Intpia

PARTE VI
CONTROLLO E SANZIONI RELATIVAMENTE ALLE PUBBLICHE A  FFISSIONI

Art. 75 - Vigilanza e sanzioni amministrative

1.Per la pubblicita abusiva mediante affissionesupporto cartaceo o similare, ancorché apposta
negli spazi regolamentari, in luogo della rimoziengempre disposta la defissione o la copertura di
essa al fine di renderla, nel piu breve tempo pdssinefficace e inutilizzabile. Il provvedimen&
adottato dal Funzionario Responsabile ed esegirgttamente dal Comune o a mezzo di terzi a cio
incaricati.

2.E’ sempre disposta la confisca dei mezzi pulibliciimossi a norma del comma 3, ai sensi
dell'art. 20, comma 4, della legge 24 novembre 198589, se entro il termine di 60 (sessanta)
giorni fissato per il pagamento in misura ridotitire alla somma dovuta, non vengano corrisposte



anche quelle relative all'imposta pubblicitaria sva@ alle eventuali altre dovute per legge, alle
soprattasse, agli interessi maturati e alle spes&pimozione e custodia.

3. I Comune, a propria insindacabile scelta, patistruggere o alienare i mezzi pubblicitari
confiscati

4. La restituzione delle cose sequestrate e dispafficio con provvedimento del Funzionario
Responsabile

5.Nel caso di omesso pagamento in misura ridot&nidlaco emette ordinanza ingiunzione per la
sanzione principale e per quella accessoria dalldisca Le violazioni, per quanto possibile,
devono essere immediatamente contestate tant@asgréissore quanto alla persona obbligata in
solido al pagamento della somma dovuta per la ziotee commessa La contestazione si formalizza
mediante notificazione del verbale con gli estraeila violazione, entro centocinquanta giorni
dall'accertamento (novanta giorni se violazionicatlice della strada). Nel verbale é indicata la
somma da pagarsi entro 60 (sessanta) giorni @ tdbppagamento in misura ridotta e l'ordine a
rimuovere il mezzo pubbilicitario oggetto dell'adaenento sanzionatorio. In caso di inottemperanza
il Comune dispone la rimozione d'ufficio medianteséquestro delle cose oggetto del mezzo
pubblicitario.

6.Non si procede al sequestro delle cose che faymggetto del mezzo pubblicitario nel caso in
cui l'interessato abbia provveduto alla rimoziamenediata di esso.

7. Le sanzioni amministrative sono applicate irebabart. 24 del D.Lgs. 507/1993 e s.m. e i., @all
Sezioni | e Il del Capo | della L. 689/1981 e cgpnevisto dai successivi commi.

8. Per la violazione delle norme stabilite dal prée regolamento, si applicano le sanzioni
amministrative di cui all'art. 24 del D.Lgs. 5078%° e s.m. e i. e i commi successivi, fatto salvo
guanto previsto dall’art. 16 della citata L. 689819

.1) Affissioni effettuate su spazi non consentiti:

a) tramite nastri adesivi o puntine:

- da 1 a 10 manifesti o locandine sanzione pariaimo previsto dalla legge;

- oltre 10 manifesti o locandine sanzione pds del massimo previsto dalla legge;

b) tramite sostanze collose:

- da 1 a 10 manifesti o locandine sanzione p&idel massimo previsto dalla legge;

- oltre 10 manifesti o locandine sanzione pé&f del massimo previsto dalla legge.

.2) Installazione di cartelli pubblicitari non adtzati o in difformita dal titolo abilitativo:

- da 1 a 10 manifesti o locandine sanzione p&ficel massimo previsto dalla legge;

- oltre 10 manifesti o locandine sanzione pari advkdel massimo previsto dalla Legge. del
massimo previsto dalla legge;

- senza autorizzazione sanzione pari a ¥ del massimevisto dalla legge.

18 Art. 24 Sanzioni amministrative

1. Il comune e' tenuto a vigilare sulla corretta osservanza delle disposizioni legislative e regolamentari
riguardanti I'effettuazione della pubblicita. Alle violazioni di dette disposizioni conseguono sanzioni
amministrative per la cui applicazione si osservano le norme contenute nelle sezioni | e 1l del capo | della
legge 24 novembre 1981, n. 689, o, per le violazioni delle norme tributarie, quelle sulla disciplina
generale delle relative sanzioni amministrative , salvo quanto previsto nei successivi commi.

2. Per le violazioni delle norme regolamentari stabilite dal comune in esecuzione del presente capo
nonché di quelle contenute nei provvedimenti relativi all'installazione degli impianti, si applica la
sanzione da lire quattrocentomila a lire tre milioni con notificazione agli interessati, entro
centocinquanta giorni dall'accertamento, degli estremi delle violazioni riportati in apposito verbale. Il
comune dispone altresi la rimozione degli impianti pubblicitari abusivi facendone menzione nel
suddetto verbale; in caso di inottemperanza all'ordine di rimozione entro il termine stabilito, il comune
provvede d'ufficio, addebitando ai responsabili le spese sostenute.



PARTE VII
DISPOSIZIONI FINALI

Art. 76 - Entrata in vigore

1. Il presente Regolamento della Pubblicitd Estezndelle Pubbliche Affissioni, adottato dal
Consiglio Comunale, entra in vigore dalla data deceitivita del relativo provvedimento di
approvazione.

2. Da tale data e abrogato il Regolamento comyedapplicazione dell'imposta sulla pubblicita
e per l'effettuazione del servizio delle pubblich#fissioni approvato con Deliberazione del
Consiglio Comunale n....................o .

3. Sono abrogate tutte le disposizioni contenuteR@golamenti comunali in contrasto con il
presente Regolamento.

Art. 77 - Norme finali e transitorie

1. Il Comune si riserva la facolta di modificaredisposizioni del presente regolamento, nel rispett
delle vigenti norme che regolano la materia , daed@omunicazione agli utenti mediante
pubblicazioni all'Albo Pretorio del Comune e allard2ione Centrale della Fiscalita Locale del
Ministero delle Finanze.

2. A norma dell'art. 22 della legge 7 agosto 1990241, copia del presente Regolamento sara
tenuta a disposizione del pubblico perché possadpree visione in qualsiasi momento.

3. Per quanto non espressamente disciplinato dal migesegolamento, si applicano le norme
previste dal D.Lgs. 15.11.1993, n. 507, dal Codle#a strada e Regolamento di attuazione al
codice della strada.



ALLEGATO A

TIPOLOGIE PUBBLICITARIE E RELATIVE TARIFFE DEL COMU  NE DI
ARDORE
1. Tariffe pubblicita ordinaria
1. Per la pubblicitd ordinaria (effettuata mediantsegne, cartelli, locandine, targhe, stendardi o
altri mezzi similari o mediante affissioni direttenche per conto altrui,di manifesti su apposite
strutture regolarmente autorizzate) la tariffa fierposta per ogni metro quadrato di superficie e
per anno solare € la seguente:

TIPO

SUPERFICIE
Sino a mg. 5,50

SUPERFICIE
Tra mg. 5,50 e

SUPERFICIE
Oltre mq. 8,50

mg. 8,50

PUBBLICITA’

ORDINARIA IN € 14,00 € 20,75 € 27,50

CATEGORIA
NORMALE

PUBBLICITA’

ORDINARIA IN € 27,50 € 34,00 € 41,00

CATEGORIA
SPECIALE

PUBBLICITA’
LUMINOSA O € 27,50 € 34,00 €41,00
ILLUMINATA IN
CATEGORIA
NORMALE

PUBBLICITA’
LUMINOSA O € 41,00 €47,80 € 55,00
ILLUMINATA IN
CATEGORIA
SPECIALE

2. Per le fattispecie pubblicitarie di cui al puntaiie abbiano durata non inferiore a tre mesi si
applica per ogni mese o frazione una tariffa pdnia decimo della tariffa annuale.

3. Nel periodo dal 01/06 al 30/09 per la pubbliciiacdi al punto 2 le rispettive tariffeono
aumentate del 50%.

2. Tariffa pubblicitaria effettuata con veicoli

1. per la pubblicita visiva effettuata per conto prom altrui all'interno e all’esterno dei veicofi
genere, di vetture autofilotranviarie, battellirdiee e simili, di uso pubblico o privato, € dovuta
limposta sulla pubblicita in base alla superficemplessiva dei mezzi pubblicitari installati su
ciascun veicolo nella misura prevista per la puitaliordinaria, di cui al paragrafo precedente. Per
la pubblicita effettuata all’esterno dei veicolidsietti sono dovute le maggiorazioni per i grandi
formati previste per la stessa pubblicita ordinaRecapitolando abbiamo le seguenti tariffe al mq e
per anno solare:



TIPO FORMATO ORDINARIA LUMINOSA

(almg.) (almg.)

PUBBLICITA’

VISIVA

ALL'INTERNO DEI (qualunque formato) € 14,00 € 27,50

VEICOLI IN

GENERE

PUBBLICITA’

VISIVA Sino a mg. 5,50 tra € 14,00 € 27,50

ALL'ESTERNO DEI mg. 5,50 e mqg. 8,50 € 20,75 € 34,00

VEICOLI IN Oltre mqg. 8,50 € 27,50 € 41,00

GENERE

2. Per pubblicita effettuata per conto proprio swcokidi proprieta dellimpresa o adibiti a trasport

per suo conto, I'imposta € dovuta per anno solarenodo forfettario al comune ove ha sede
impresa stessa o qualsiasi altra sua dipendema&gro al comune ove sono domiciliati i suoi
agenti o mandatari che alla data del primo gendaiciascun anno, o a quella successiva di
immatricolazione, hanno in dotazione detti veicedicondo le seguenti tariffe:

TIPO SENZA CON
RIMORCHIO RIMORCHIO
a) AUTOVEICOLI PORTATASINOA30Q € 60,00 €119,00
b) AUTOVEICOLI PORTATA +30 Q € 89,00 €178,00
c) MOTOVEICOLI E VEICOLI NON € 30,00 € 60,00

COMPRESI IN a) E b)

3. per i veicoli adibiti ad uso pubblico: 'impostadévuta al comune che ha rilasciato la licenza di
esercizio; per i veicoli adibiti a servizi di linéaterurbana I'imposta € dovuta nella misura della
meta a ciascuno dei comuni in cui ha inizio e fmeorsa; per i veicoli adibiti ad uso privato e
dovuta al comune in cui il proprietario del veicdia la residenza anagrafica o la sede. Non e
dovuta lI'imposta per I'indicazione del marchio, ldelegione sociale e dell'indirizzo dell'impresa,
purché sia apposta non piu di due volte e ciasman&ione non sia di superficie superiore a mezzo
metro quadrato.

3. Tariffe pubblicita effettuata con pannelli luminosi variabili o intermittenti

1. Per la pubblicitd effettuata con insegne, pannellaltre analoghe strutture caratterizzate
dall'impiego di diodi luminosi, lampadine e simitiediante controllo elettronico, elettromeccanico
0 comunque programmato in modo da garantire laabiita del messaggio o la sua visione in
forma intermittente, lampeggiante o similare, laa I'imposta indipendentemente dal numero di
messaggi, per metro quadro di superficie e peo aotare in base alle seguenti tariffe:

TIPO CATEGORIA CATEGORIA
NORMALE SPECIALE
PANNELLI LUMINOSI PER CONTO € 40,00 € 80,00
ALTRUI
PANNELLI LUMINOSI PER CONTO € 20,00 € 40,00
PROPRIO DELL'IMPRESA




PUBBLICITA’ CON STRISCIONI (o
altri mezzi similari) CHE

€ 14,00 (al mg. e per ogni
periodo di 15 giorni 0

€ 27,50 (al mg. e per ogt
periodo di 15 giorni o

N

ATTRAVERSANO STRADE O frazione) frazione)
PIAZZE
PUBBLICITA’ SONORA A MEZZO DI € 7,50 (al giorno e per € 15,00

APPARECCHI AMPLIFICATORI

ciascun punto di pubblicita

(al giorno e per ciascun

punto di pubblicita)

2. Per la pubblicita di durata non superiore a treisiegpplica,per ogni mese o frazione, una tariffa

pari a un decimo di quella sopra prevista.

3. Nel periodo dal 01/06 al 30/09 per la pubblicitzwi al punto 2 le rispettive tariffsono

aumentate del 50%



PUBBLICITA’ ATTRAVERSO
DIAPOSITIVE, PROIEZIONI
LUMINOSE O
CINEMATOGRAFICHE SU SCHERMI
O PARETI RIFLETTENTI

€ 2,50 fino al 30° giorno
€ 1,30 dal 31° giorno in po
(al giorno
indipendentemente dal
numero di messaggi e dall
superficie adibita alla

€ 5,00 fino al 30° giorno
€ 5,50 dal 31° giorno in
poi.
(al giorno
a indipendentemente dal
numero di messaggi e

proiezione) dalla superficie adibita
alla proiezione)
PUBBLICITA’ CON AEREOMOBILI € 60,00
(mediante scritte, striscioni, disegni (al giorno,

fumogeni, lancio di oggetti o manifestini,
ivi compresa quella eseguita su specch
di acqua o fasce marittime limitrofe al
territorio comunale)

indipendentemente dai
soggetti pubblicizzati)

PUBBLICITA’ CON PALLONI
FRENANTI

€ 30,00
(al giorno,
indipendentemente dai
soggetti pubblicizzati)

DISTRIBUZIONE DI MANIFESTINI O
MATERIALE PUBBLICITARIO ( con
veicoli 0 mediante persone circolanti con

cartelli o altri mezzi pubblicitari)

€ 2,50
(al giorno, a persona)

4. Tariffe pubblicita varie a carattere temporaneo

1. Nel periodo dal 01/06 al 30/09 le rispettive targbno aumentate del 50%



IL SERVIZIO DELLE PUBBLICHE AFFISSIONI E RELATIVET ARIFFE DEL
COMUNE DI ARDORE

1. Il calcolo dei diritti

1. per l'effettuazione delle pubbliche affissiondévuto in solido, da chi richiede il servizio e da

colui nellinteresse del quale il servizio stessoighiesto, un diritto a favore del Comune. Tale

diritto & la somma di un compenso per il serviziti ana imposta per I'esposizione del messaggio.
Quello dell'affissione € un pubblico servizio inano I'esposizione dei manifesti avviene su

determinati spazi di esclusiva proprieta del Comune

2. La misura del diritto sulle pubbliche affissiogmer ciascun foglio di dimensione fino a cm.

70x100 per i periodi di seguito indicati, nel Corauth Castrignano del Capo, e la seguente:

PER OGNI
PER | PRIMI 10 PERIODO
GIORNI SUCCESSIVO DI
5 GIORNI O
FRAZIONE
CATEGORIA NORMALE €1,30 €0,40
CATEGORIA NORMALE
PUBBLICITA’ DI CARATTERE €2,00 €0,60
COMMERCIALE
PERIODO STAGIONALE
DAL 01/06 AL 30/09
CATEGORIA SPECIALE €250 €0.80
CATEGORIA SPECIALE
PUBBLICITA’ DI CARATTERE €4,00 €1,20
COMMERCIALE
PERIODO STAGIONALE
DAL 01/06 AL 30/09

3. Per ogni comunicazione inferiore a cinquantai fdigdiritto di cui al punto 22 maggiorato del
50%

4. Per i manifesti costituiti da otto fino a dodiogli il diritto € maggiorato del 50% per quelli
costituiti da piu di dodici fogle maggiorato del 100%

5. per le affissioni richieste per il giorno in @istato consegnato il materiale da affiggere éa én
due giorni successivi, se trattasi di affissioncdntenuto commerciale, ovvero per le ore notturne
dalle 20 alle 7 o nei giorni festivi, € dovuta laggiorazione del 10 per cento del diritto, con un
minimo di € 25,83 per ciascuna commissione.

2. Riduzioni del diritto
La tariffa per il servizio delle pubbliche affisgie ridotta alla meta:
Per i manifesti riguardanti in via esclusiva lotSta gli enti pubblici territoriali e che non rieaho
nei casi per i quali e prevista I'esenzione;
a) Per i manifesti di comitati, associazioni, fondazied ogni altro ente che non abbia scopo di
lucro;



b) Per i manifesti relativi ad attivita politiche, daxcali e di categoria,culturali, sportive,
filantropiche e religiose, da chiunque realizzatm il patrocinio o la partecipazione degli
enti pubblici territoriali;

c) Per i manifesti relativi a festeggiamenti patrigitireligiosi, a spettacoli viaggianti e di
beneficenza;

d) Per gli annunci mortuari.

3. Esenzioni del diritto
Sono esenti dal diritto sulle pubbliche affissioni:

a) | manifesti riguardanti le attivita istituzionalebdcomune da esso svolte in via esclusiva,
esposti nell’ambito del proprio territorio;

b) | manifesti delle autorita militari relativi allsgrizioni nelle liste di leva, alla chiamata ed ai
richiami alle armi;

c) | manifesti dello Stato, delle regioni e delle grae in materia di tributi:

d) I manifesti delle autorita di polizia in materiamibblica sicurezza,

e) | manifesti relativi ad adempimenti di legge in evé di referendum, elezioni politiche, per
il parlamento europeo, regionali, amministrative;

f) Ogni altro manifesto la cui affissione sia obblaé&t per legge;

g) | manifesti concernenti corsi scolastici e profesali gratuiti regolarmente autorizzati.

4. Le principali modalita di servizio

1. Il pagamento del diritto sulle pubbliche affissial@ive essere effettuato contestualmente alla
richiesta del servizio;

2. Le pubbliche affissioni devono essere effettuatisdo I'ordine di precedenza risultante
dal ricevimento della commissione, che deve ess®rrotata in apposito registro
cronologico;

3. La durata dell'affissione decorre dal giorno in eustata effettuata al completo; nello stesso
giorno, su richiesta del committente, il comune edevettere a sua disposizione I'elenco
delle posizioni utilizzate con l'indicazione deiaquitativi affissi;

4. 1l comune ha l'obbligo di sostituire gratuitamentemanifesti strappati o comunque
deteriorati.

N.B. Le informazioni contenute in questa pagine non basarattere vincolante e non esonerano il
contribuente dal prendere esatta cognizione deflanativa di settore. Sono suscettibili di
variazioni a seguito di modifiche legislative ordiovi orientamenti interpretativi che potrebbero
sorgere.



